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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion titulado produccion y comercializacion de
chirimoya (Annona cherimola) para el desarrollo econémico de la comunidad de
Ccollana, distrito de Luricocha — Huanta, tiene como objetivo determinar la
correlacion entre la produccién y comercializacion de la chirimoya (Annona
cherimola) para el desarrollo econdmico de la comunidad de Ccollana, distrito de
Luricocha - Huanta. Para llegar a cumplir dicho objetivo se empled el disefio
metodologico: tipo de investigacion basica, nivel de investigacion descriptivo -
correlacional, método de investigacion cuantitativo, de disefio no experimental. La
poblacion estuvo conformada por 40 productores y la muestra se hizo de un disefio
censal que se aplicd un cuestionario de 25 preguntas, el cual consta de 13 preguntas
sobre la variable 1 que es produccion y 12 preguntas sobre la variable 2 que es la
comercializacion. Los cuestionarios fueron validados por expertos y su confiabilidad
fue determinada mediante el coeficiente Alfa de Cronbach, donde para el
procesamiento de datos se utilizé programas como el Microsoft Excel y el IBM SPSS
Statistics. En los resultados y discusion se indica que a nivel global la variable
produccién de chirimoya, muestra que el 60% de productores de chirimoya, indican
gue nunca toman en cuenta los costos de produccion, asi como la productividad y la
capacidad de produccion, un 25% indican que a veces lo toman en cuenta estos tres
criterios, y solo el 15% de los productores indican que siempre toman en cuenta los
tres factores de la produccion de la chirimoya: A nivel global de la comercializacion
de la chirimoya, que el 60% de productores de chirimoya, califican como medio la
comercializacion, un 17.5% de productores de chirimoya califican como bajo, y un
22.5% de los productores de chirimoya califican como alto estos criterios en la
comercializacion de la chirimoya. En conclusion, se destaca que existe una correlacién
significativa y directa (r = 0.620, p-valor = 0.000) entre las dos variables analizadas:
la produccion de chirimoya esta estrechamente vinculada con su comercializacion, lo
que influye en el desarrollo econdmico de la comunidad de Ccollana, distrito de

Luricocha — Huanta.

Palabras clave: produccion, comercializacion, desarrollo econémico.



Abstract

The present research work entitled production and marketing of custard apple
(Annona cherimola) for the economic development of the community of Ccollana,
district of Luricocha - Huanta, aims to determine the correlation between the
production and marketing of custard apple (Annona cherimola) for the economic
development of the community of Ccollana, district of Luricocha - Huanta. In order to
achieve this objective, the following methodological design was used: basic research
type, descriptive - correlational research level, quantitative research method, non-
experimental design. The population consisted of 40 producers and the sample was
made from a census design that applied a questionnaire of 25 questions, which consists
of 13 questions about variable 1 which is production and 12 questions about variable
2 which is marketing. The questionnaires were validated by experts and their reliability
was determined by Cronbach's Alpha coefficient, where programs such as Microsoft
Excel and IBM SPSS Statistics were used for data processing. The results and
discussion indicate that at a global level the variable custard apple production shows
that 60% of custard apple producers indicate that they never take into account
production costs, as well as productivity and production capacity, 25% indicate that
they sometimes take these three criteria into account, and only 15% of producers
indicate that they always take into account the three factors of custard apple
production: At a global level of custard apple marketing, 60% of custard apple
producers rate marketing as medium, 17.5% of custard apple producers rate it as low,
and 22.5% of custard apple producers rate these criteria as high in custard apple
marketing. In conclusion, it is highlighted that there is a significant and direct
correlation (r = 0.620, p-value = 0.000) between the two variables analyzed: the
production of cherimoya is closely linked to its marketing, which influences the

economic development of the community of Ccollana, district of Luricocha — Huanta.

Keywords: production, marketing, economic development.
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INTRODUCCION
La ejecucion de trabajos viables, contribuye al bienestar econémico y social de
las comunidades, de manera que se refuerza a las actividades de produccion y
comercializacion de productos autdctonos, y también se fortalece al desarrollo social
de las comunidades, incluyendo la calidad de vida de sus ciudadanos (Alvarez, Nufiez.
Calderon y Mendoza, 2020).

La chirimoya (Annona cherimola) es una especie subtropical, perteneciente a
la familia de las Anonaceas, originaria de la zona andina; sur de Peru; gracias a sus
buenas cualidades organolépticas se valora como el mejor fruto de la familia de las
anonaceas (Auria, 2024). La chirimoya continGa trayendo gran valor debido a la
amplia demanda creciente en el mercado del peruano como en otros sitios del mundo
a causa del alto contenido de carbohidratos (veintidds por ciento), minerales como el
calcio, fosforo y vitaminas A, B1, B2 y C; de igual manera la pulpa se usa en la
produccion de harina, néctares, mermeladas, jugos, etc., lo que da pase a agregar un
valor a la materia prima, ademas, genera ingresos y empleos por la cosecha,
produccién, manejo post cosecha y comercializacién de la chirimoya. (Huayllani,
2011).

En lasierra del Per( la chirimoya puede llegar a ser un producto comercial para
los agricultores de escasos recursos y para los pequefios “productores comerciales que
dirigen sus productos al mercado nacional e internacional (INIA, 2018). Se esta
transformando la chirimoya en un producto llamativo, gracias a que contiene un alto
valor nutricional, de gran significancia destinado al campo de la industria

agroexportadora (Ccope, Sanchez y Fernandez, 2023).

La comunidad de Ccollana cuenta con una gran produccion de chirimoya, ya
sea para el autoconsumo o venta, dado que algunos casos son el sustento economico
para su familia. Por la cual, que la investigacion propone como objetivo general:
determinar la correlacién entre la produccion y comercializacién de la chirimoya

(Annona cherimola) para el desarrollo econémico de la comunidad de Ccollana,



XX

distrito de Luricocha — Huanta. Dado a que se plante6 como interrogante general del
problema de ¢Cual es la correlacion entre la produccién y comercializacion de
chirimoya (Annona cherimola) para el desarrollo econémico de la comunidad de

Ccollana, distrito de Luricocha - Huanta?
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CAPITULO I
EL PROBLEMA

Planteamiento del problema
La chirimoya (Annona cherimola) es un producto de mayor cantidad de
produccién que esta orientada al mercado internacional. El cliente potencial de la
chirimoya peruana para el afio 2017 era Chile con 90.87 toneladas de toda la
exportacioén del Perd, teniendo en cuenta que a Chile se exporta solo la pulpa;
siguiendo el pais de Canada siendo el segundo comprador con un 16,1% del toda las
exportaciones, que compra la chirimoya en fresco, de igual manera, los paises de
Europa que més adquiere el producto del Pert de forma fresca son Italia con 4.72
toneladas, Holanda con 4.46 toneladas y Espafia con 1.06 toneladas que equivale 1%;
donde se puede indicar que precios destacables se encuentra en Francia, Holanda,

Canada y Suiza (Morales,2019).

La Annona cherimola es una fruta que por mas distribuida que esté, se indica
que el cultivo se encuentra un poco extendido, por lo tanto, se menciona que es de baja
importancia en el mundo entero; En su extension se encuentra limitada por cantidades
reducidas de variedades comerciales que estan dispuestos, asimismo centralizan la
produccion en fechas determinadas y empalagan el mercado, y ademas de la difusion

reducida es debido a sus pedidos edafoclimaticas (Sarria, 2023).

Los principales productores de chirimoya en el Per( son el departamento de
Lima que se destaca con el 43% de la produccién en afios “pasados y por lo que lo
sigue el departamento de Cajamarca con una produccion de 22,7%, Piura con una
produccién de 7.5%, Apurimac con una produccion de 5.2%, Junin con una produccion
de 3,2%, Cuzco con una produccion de 2,5% y Ayacucho con el 2,4% (Merino, 2019).
La chirimoya del Peri no ha alcanzado el éxito previsto debido a los problemas
enfocados al bajo nivel tecnoldgico del producto, uso deficientes de métodos de
manejo del producto, poscosecha y cosecha, el bajo control del proceso de maduracion
de la chirimoya, defectuosa gestiones comerciales y administrativa, condiciones

inadecuadas de servicios de fisica distribucion de la chirimoya, acceso escasos a
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servicios financieros, sistema insuficiente de informacién comercial, debilitamiento y
desarticulacion de las asociaciones de exportadores y productores de la Provincia
(Cuenca de Huara), capacidades técnicas escasas para formalizar una directa
exportacion, desarrollo limitado de sistema de certificacion y normalizacion de calidad
exportable de la chirimoya en Huaura, cultura ineficiente de proyecto exportador,
acciones que evita el despegue del cultivo, y pueda entrar a canales de distribucion
convenientes y sea viable al crecimiento de la produccién exportable, para ser un

rentable negocio con miras a largo plazo (Jaime, 2022).

El precio que se trata en el mercado local varia en relacion a la variedad del
cultivo, es por eso que el precio de la chirimoya criolla permanece entre S/2.50 a 2.80
el kilo y la chirimoya Cumbe con destino a la exportacién cuesta de S/.3.5 a S/.4.5 el
kilo (Jaime, 2022). La falta de instalaciones arquitectonico que mejore las labores
direccionadas a acopiar, comercializar, procesar y manufacturar los derivados del
producto y falta de capacitacion esta destinado a que no haya entrada a mercados
externos e internos, ocasionando perdida en la cosecha y reduciendo el ingreso per
capita al productor; la escase de espacios y canales de comercializacion; los escases
idea de comenzar para concretar una cadena de valor de la fruta; la carencia de la
educacion a los pobladores involucrados que acceda a progresar a la poblacién y
enfrentar las plagas y enfermedades, ocasionando que un 75% del total de la cosecha
del producto se comercialice a un precio deficiente, dando asi que un 15% sea dirigido
a la elaboracion de helados, bebidas, yogures, y el 10 % se disipare en la momento de
almacenamiento, que a causa de ello los productores al contar con el conocimiento en
el trayecto de la transformacion del producto y sus derivados, tienden a dar el producto
de su cosecha a un bajo precio, generando una pérdida econdmica, baja rentabilidad,
ocasionando baja competitividad y debilitando la encomia del pueblo
(Travezafo,2021). Al no buscar una mejora continua para la produccion de la
chirimoya nos reemplazaran os mercados competidores, dando asi que no se obtenga

un precio rentable y dejar a un lado la produccion de chirimoya.
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La Direccion Regional Agraria (2016), informa que la provincia de Huanta esta
produciendo 138000 kilos al afio; Sin embargo, se indica que la produccion de
chirimoya que produce la provincia solo es de uso de consumo local en la poblacion.
La produccion baja de la chirimoya en la provincia de Huanta es debido al desinterés

que hay, y en la cual no se obtiene un precio justo por el producto.

A causa de la poca importancia en la asistencia técnica en la produccion y
comercializacion de la chirimoya por parte de las instituciones publicas (Direccién
Regional Agraria y SENASA), los productores tienen un escaso conocimiento sobre
las técnicas de manejo del cultivo, comercializacion y obtener mayor beneficio del
recurso; Trayendo como consecuencias que no se obtenga una buena rentabilidad,
existiendo una pérdida econémica y siendo afectado los agricultores o productores del
centro poblado de Ccollana perteneciente al distrito de Luricocha, provincia de
Huanta. Ademas de ello, debido a la baja produccion se limita a expandir la venta hacia

otros destinos o paises.

Mediante la presente investigacion se pretende determinar de qué manera influye
los de costo de produccion, capacidad de produccion, productividad, precio de venta,
mercado y la rentabilidad de la produccion y comercializacion de chirimoya, distrito
de Luricocha - Huanta. Ademas, se pretende identificar las dificultades que poseen los
agricultores de la chirimoya durante el proceso de produccién y la comercializacion
de la chirimoya en el mercado. Por medio de este estudio se pretende brindar
soluciones y recomendaciones para que los agricultores puedan mejorar su capacidad
productiva y sus métodos de comercializacion para mejorar su calidad de vida y sus

ingresos mediante la venta de la chirimoya.

3.1 Formulacion del problema de investigacién

1.1.1 Interrogante general
¢Cudl es la correlacion entre la produccion y comercializacion de
chirimoya (Annona cherimola) para el desarrollo econdémico de la

comunidad de Ccollana, distrito de Luricocha - Huanta?
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1.1.2 Interrogantes especificas

¢Cual es la relacion entre el costo de produccidn y el precio de venta de
la chirimoya (Annona cherimola) de la comunidad de Ccollana, distrito
de Luricocha - Huanta?

¢Cudl es la relacion entre capacidad de produccion y el mercado de la
chirimoya (Annona cherimola) de la comunidad de Ccollana, distrito
de Luricocha - Huanta?

¢Cudl es la relacion entre la productividad y la rentabilidad de la
chirimoya (Annona cherimola) de la comunidad de Ccollana, distrito

de Luricocha - Huanta?

3.2 Objetivos
1.1.3 Objetivo general

Determinar la correlacién entre la produccién y comercializacion de la

chirimoya (Annona cherimola) para el desarrollo econdémico de la

comunidad de Ccollana, distrito de Luricocha - Huanta.

1.1.4 Objetivos especificos

Determinar la relacién entre costo de produccion y el precio de venta
de la chirimoya (Annona cherimola) de la comunidad de Ccollana,
distrito de Luricocha - Huanta.

Determinar la relacion entre capacidad de produccién y el mercado de
la chirimoya (Annona cherimola) de la comunidad de Ccollana, distrito
de Luricocha - Huanta.

Determinar la relacion entre productividad y la rentabilidad de la
chirimoya (Annona cherimola) de la comunidad de Ccollana, distrito

de Luricocha - Huanta.
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3.3 Justificacion e importancia

1.1.5 Justificacion

1151  Tedrica

Se brinda un aporte fundamental y significativo, donde la propuesta de

la presente investigacion se justifica al orientarse a un conocimiento tanto de
la produccion y la comercializacion, en la cual se orienta a fundamentar y
argumentar en el tema de la correlacion entre la produccién y comercializacion
de la chirimoya que se desarrolla en la comunidad de Ccollana de la provincia

de Huanta.

1.15.2  Practica
En este proyecto se orienta a la practica en donde identificamos a los
productores de la chirimoya de dicha comunidad, para asi desarrollar en
conjunto el trabajo a través de ello se determin6 un amplio panorama de la
realidad, mediante el uso de herramientas que estudid las variables, y que eso

servira para los demas trabajos a realizarse.

1.15.3  Econdémica
El presente trabajo de investigacion se orienta a realizar el estudio de la
produccién y la comercializacion de la chirimoya, donde se visualiza los
factores que influyen y asi tomar decisiones que mejoren la rentabilidad de
dicho producto, en lo que beneficia a los agricultores para sacar una mejor
inversion de su dinero y tiempo. Ademas, el estudio contribuye de manera
positiva en la economia al brindar conocimiento que permitan obtener mejores

resultados econdmicos.

1.1.54  Social
La actividad de la produccion y comercializacién genera a las familias
a tener ingresos que satisface sus necesidades primordiales tanto en la
alimentacion, salud y recreacion. Al realizar este trabajo de investigacion, los

productores se beneficiardn al contar con una base de la produccion de
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chirimoya, donde gracias a ellos se aumentard las oportunidades laborales,
incrementara la produccion de dicha futa y el bienestar social de los

agricultores.

1.1.55  Ambiental
Mediante este trabajo se busca conocer la produccion de la chirimoya,
donde indiquen el uso de los recursos como el agua y el suelo, el manejo
integrado de plagas y la implementacion de productos quimicos, y asi
garantizar que el desarrollo econémico de la comunidad de Ccollana sin
comprometer su entorno natural, asegurando asi un beneficio duradero tanto

para las personas como para el ecosistema.

1.15.6  Metodoldgica
Partiendo de la importancia de conocer la produccion y la
comercializacion, se utilizd un cuestionario que se aplico a todos los
productores de chirimoya de la comunidad de Ccollana. El presente estudio
trabaja con una metodologia en la que se usé una encuesta como herramienta,
y que gracias a ello se encontr6 la correlacion de la produccion y la
comercializacion de la chirimoya con el uso de los programas IBM SPSS

Statistics y Microsoft Excel,

1.1.6 Importancia

Dado a que no existen investigaciones actualizadas relaciones con el
producto de la chirimoya, tanto en la produccién y la comercializacion. Se realizo
el estudio en la comunidad de Ccollana, Luricocha, ya que existe una produccion
de chirimoya destacable destinados para el autoconsumo o la venta al mercado,
con fines de obtener un ingreso econémico. El trabajo brinda visualizar la realidad
sobre la determinacién de la correlacion entre la produccion y comercializacion de
la chirimoya para obtener un desarrollo economico, argumentado las
recomendaciones, La investigacion da lugar a la posibilidad de realizarse trabajos

siguientes relacionados con el producto o actividad realizada, que gracias a ello
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permite los productores de chirimoya suministraran de la mejor manera su

produccion y su comercializacion para obtener buenos ingresos econémicos.

3.4 Hipdtesis
1.1.7 Hipotesis general
Existe una alta correlacién entre la produccion y comercializacion de la
chirimoya (Annona cherimola) para el desarrollo econdémico de la

comunidad de Ccollana, distrito de Luricocha - Huanta

1.1.8 Hipdtesis especificas

e Existe una alta relacion entre costo de produccion y el precio de venta
de la chirimoya (Annona cherimola) de la comunidad de Ccollana,
distrito de Luricocha - Huanta

e Existe una baja relacién entre capacidad de produccion y el mercado de
la chirimoya (Annona cherimola) de la comunidad de Ccollana, distrito
de Luricocha - Huanta

e Existe una alta relacion entre productividad y la rentabilidad de la
chirimoya (Annona cherimola) de la comunidad de Ccollana, distrito

de Luricocha - Huanta.

3.5 Variables
1.1.9 Variable 1: Produccion
Dimensién: Costo de produccion
% Mano de obra
¢ Precio de insumos
+«+ Capital de trabajo
¢+ Precio de agua

Dimensién: Capacidad de produccion
% Manejo integrado de plagas y enfermedades

¢+ Capacitacion y asistencia técnica



+ Volumen de produccion

¢ Calidad y variedad

Dimensién: Productividad
< Avrea de produccion
¢+ Uso de tecnologia

1.1.10 Variable 2: Comercializacion
Dimensién: Precio de venta
+¢+ Precio de venta en la chacra
+¢ Precio de venta en el mercado local

¢+ Precio de venta en el mercado regional

Dimension: Mercado
% Venta al por mayor y menor
« Venta en mercado local

%+ Venta en mercado regional

Dimension: Rentabilidad
« Utilidad en la inversion
¢+ Ingreso per cépita

++ Bienestar econdmico
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3.6 Operacionalizacion de variables
Tabla 1

Operacionalizacion de las variables

28

- Definicion Definicion - . - - Escala
Variabl . Dimension Indi r Item regun #pg. . Instrumen Fuen
ariables conceptual operacional ensio dicado tems o preguntas Pg valorativa strumento uente
¢Con que frecuencia contrata personal para la producciéon de
chirimoya?
Mano de obra 2
L ¢ Cuanto gasta en la contrata de personal de trabajo?
a
La produccién | investigacion Los productores
es un conjunto | se desarrolla Precio de ¢Cuanto gasta al afio por la compra de insumos para su pre
i . . duccién de chirimova? de chirimoya del
de procesos que | utilizando un | Costo de produccion insumos produccio ya: 1 centro noblado
intervienen en la | cuestionario P
., - - - - — . de Ccollana,
transformacién | estructurado ¢ Realiza préstamos bancarios para mantener su produccion de Para la variable distrito de
de los recursos alos Capital de | chirimoya? 1 p!’(_)dl’JCCIon se Luricocha,
materialesen | productores trabajo utilizo la escala
. . . o . Huanta-
Variable 1: bienesy de la de Rensis Likert: . .
L S s —— — Cuestionario | Ayacucho, que
Produccion servicios, chirimoya ¢Cuanto gasta al afio por contar con agua para el proceso de suman un total
mediante la (Annona Precio de agua | produccién? 1 1) Nunca de 40
aplicacion de la | cherimola) 2) A veces duct s
tecnologia y de la Manejo ¢En el proceso de produccion de chirimoya emplea 3) Siempre productores. o€
FeCUISOS comunidad integrado de | agroquimicos para el control de las plagas y enfermedades? encuesto al 100%
. de los
humanos (Rios, | de Ccollana, plagas y 1 roductores de
Gémez y distrito de _ enfermedades P Chirie e
Alvarez, 2007). | Luricocha - Capacidad de ya.
Huanta. produccién ¢Cuentas con capacitacién y asistencia técnica de la DRA para
Capacitacion y | el proceso de produccion?
asistencia 2
técnica — - —
¢Cuentas con capacitacion y asistencia técnica de la SENASA
para el proceso de produccion?
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¢Realiza inventario del volumen de produccién por campafia?

Volumen de
produccion | ;Cudntas kilos de chirimoya produce por hectarea?
Calidad y ¢Produce chirimoya de buena calidad y variedad?
variedad
Area de ¢ Cuéntas hectéreas de plantacion de chirimoya cuenta Ud.?
produccion
Productividad Uso de ¢Utiliza un sistema de riego en el proceso de produccion de la
tecnologia chirimoya?

Variable 2:
Comercializacion

La
comercializacion
€S un proceso
dinamico y
competitivo, que
consiste en
satisfacer las
necesidades del
consumidor y
proporcionar
beneficios al
agricultor,
transportista,
comerciante y
procesador
(Contreras,
2017).

La
investigacion
se
desarrollara
utilizando un
cuestionario
estructurado
alos
productores
dela
chirimoya
(Annona
cherimola)
del distrito
de
Luricocha.

Precio de venta

Precio de venta
en la chacra

¢A qué precio vende el kilo de chirimoya en su parcela?

Precio de venta
en el mercado
local

¢A qué precio vende el Kilo de chirimoya al mercado de
Huanta?

Precio de venta
en el mercado
regional

¢A qué precio vende el Kilo de chirimoya al mercado Regional?

Mercado

Venta al por
mayor y menor

¢Realiza la venta de la chirimoya al por mayor (Toneladas)?

¢Realiza la venta de la chirimoya al por menor (Kilos)?

Venta en
mercado local

¢La produccion de chirimoya vende al mercado de Huanta?

Venta en
mercado
regional

¢La produccién de chirimoya realiza al mercado de Huamanga?

Para la variable
comercializacion
se utilizo la
escala de Rensis
Likert:

1) Bajo
2) Medio
3) Alto
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Rentabilidad

¢La utilidad de la produccién de chirimoya reinvierta en la
capacidad instalada?

Utilidad en la
inversion —— -
¢Es rentable producir chirimoya en la comunidad de Ccollana?
¢ Cuanto de ingreso obtiene por cosecha de la chirimoya?
Ingreso per
capita —— - - —
¢ Cuénto de ganancia obtiene por cosecha de la chirimoya?
Bienestar (Estds satisfecho con los ingresos que obtienes por la
econémico produccidn de chirimoya?
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CAPITULO I
MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de la investigacion
2.1.1 Internacionales

Balbuena (2019) desarroll6 en Morelos, México la tesis titulada “Cultivo y
poscosecha de chirimoya (Annona cherimola) de Huecahuasco, Morelos, México”,
con el objetivo de analizar la poscosechay el cultivo de la chirimoya en Huecahuasco,
Morelos, y asi proponer opciones de manejo que mejore en su desarrollo comercial.
En la metodologia se empled las entrevistas a 12 productores, quienes contaban con
huertas o plantas de produccion de chirimoya en Cuautlalpan, San Sebastian,
Jumiltepec y Hueytlalpan de la regién de Huecahuasco, Ocuituco; en donde la
entrevista direccion6 la informacion del manejo agronémico, la unidad de la
produccién, comercializacion y etapas fenologicas, el area cultivada contaba con
arboles de chirimoya de la edad de 5 a 20 afios. En el resultado sefiala que todos los
encuestados usan de los fertilizantes organicos en el mes de abril, mientras tanto el uso
de fertilizantes quimicos es empleado en el suelo en el mes de mayo y julio por el
83.33% de los entrevistados que son la mayoria, y los deméas de los encuestados lo
aplica entre el mes de agosto y noviembre. Se concluy6 que en la poscosecha del fruto
de la chirimoya da a conocer una conducta climatérica, es muy perecedero y la calidad
de chirimoya es competitivo con la reportada en la literatura.

Guale y Vera (2021) realizaron en Guayaquil, Ecuador, la tesis titulada “Plan de
cadena de exportacion de la pulpa de chirimoya de Ecuador hacia Estados Unidos”,
con el propdsito de disefiar un plan para exportar pulpa de chirimoya al mercado
estadounidense, fomentando la produccion local y destacando la relevancia de la
chirimoya. La investigacion utilizé un enfogque deductivo, ya que este método emplea
principios generales para llegar a conclusiones especificas. En este caso, se recurrié a
datos variados y a informacion general para formular la conclusion del estudio. El
proyecto se considera rentable, dado que genera altos beneficios y la inversion se

recupera en el segundo afio de operacion de la empresa. Ademas, se preve que la pulpa
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de chirimoya sera bien recibida en el mercado de Estados Unidos, lo que incrementara

la oferta exportable de este producto.

Heleno, (2023) realiz6 en Los Rios, Ecuador la tesis de “Analisis de la
produccion de parfait de chirimoya (Annona cherimola) como complemento al ingreso
economico de las familias en la parroquia Caracol.”, con el objetivo de detallar la
produccién de perfait de la chirimoya de las familias de la parroquia caracol como
suplemento de un ingreso monetario. En la metodologia de la investigacion se realizo
juntando informacidn a través de revistas, textos, editoriales y articulos cientificos;
donde es muy excelente ya que la investigacion recopilada estara examinado, resumido
e interpretado, gracias a eso servira de grado del trabajo como componente practico.
En el resultado se indica que los pobladores tienen un desinterés en invertir en algo
nuevo para aumentar sus ingresos en sus hogares y es debido a la inseguridad y poca
confianza que tienen en ellos mismos, y toman la decisién de trabajar en bananeras e
incluso es provocado por otras labores como el enfoque en la agricultura. En la
conclusion después de hacer un estudio de la produccion del cultivo se indica que
produce una rentabilidad de un aproximado de 2400 délares por una hectarea de

produccion de chirimoya.

2.1.2 Nacionales

Jaime (2022) realiz6 en Lima, Peru la tesis titulada "Competitividad y la cadena
productiva de la chirimoya (Annona cherimola) en la provincia de Huaura, Lima,
Per(", cuyo objetivo fue identificar la relacién entre la comercializacion y la
competitividad de la chirimoya en dicha provincia. La investigacion fue de tipo basico,
con un enfoque correlacional, utilizando el método cientifico e hipotético deductivo, y
un disefio no experimental y transversal, de enfoque cuantitativo. La poblacion estuvo
conformada por 130 productores de chirimoya pertenecientes a dos asociaciones:
"Frutas del Futuro" y "Proachirko", con una muestra de tipo censal. Se emplearon
técnicas como la observacion directa, el analisis documental, encuestas y entrevistas
estructuradas. Los resultados indicaron un p-valor de 0.000, menor a 0.05, y un alto

grado de correlacion entre las variables, con un coeficiente de Spearman de 0.754. La
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investigacion concluye que existe una relacion lineal, estadisticamente significativa y

proporcional entre la comercializacion y la competitividad de la chirimoya en Huaura.

Montero y Taboada (2023) llevaron a cabo una tesis en Lima, Perd, titulada
"Asociatividad y potencial exportador de los productores de chirimoya, distrito de
Callahuanca Huarochiri, Lima 2023", cuyo objetivo fue determinar el grado de
relacién entre la asociatividad de los productores de chirimoya y el mercado. Para la
recoleccion de datos, se utilizé un cuestionario presencial con preguntas previamente
adaptadas, aplicado a 81 productores de chirimoya del distrito de Callahuanca. Las
respuestas fueron ingresadas y procesadas en el programa EXCEL para luego ser
analizadas con el software JAMOVI, utilizando el coeficiente Omega de McDonald.
Los resultados del analisis estadistico arrojaron un valor de Rho de 0.374**,
confirmando una relacién directa y significativa. Esto sugiere que el interés de los
productores por ingresar a un mercado mas amplio, que actualmente no es posible
debido a limitaciones en la capacidad productiva, impulsa la intencién de asociarse
para acceder a dicho mercado. Se concluye que la expansién del mercado esta
generando una mayor inclinacién de los productores hacia estrategias asociativas, con
el fin de dejar de vender a mayoristas que ofrecen precios por debajo de los costos

minimos.

Villamares (2018) llevd a cabo una tesis en Lima, Per(, titulada "Estrategias de
Marketing y exportacion de las mypes productoras de chirimoya de San Mateo de Otao
hacia Alemania, 2017". El estudio tenia como objetivo analizar la relacion entre el
precio y las exportaciones de las mypes de chirimoya de San Mateo de Otao hacia
Alemania. La investigacion, de nivel correlacional y disefio no experimental, incluyo
como poblacion y muestra a 20 mypes del distrito. Los datos se recopilaron mediante
dos cuestionarios con 38 items, utilizando una escala de cinco categorias. Los
resultados mostraron que no existe una relacién positiva y significativa entre el precio
y la exportacion, ya que el coeficiente de correlacion fue 0.236, y el valor de
probabilidad (p = 0.000) fue mayor que el valor critico de 0.05. Esto llevo a rechazar

la hipétesis positiva y aceptar la hipotesis nula, concluyendo con un 95% de
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confiabilidad que el precio no tiene una relacion significativa con las exportaciones de

chirimoya de las mypes de San Mateo de Otao hacia Alemania en 2017.

2.2 Bases teoricas
2.2.1 Chirimoya

La chirimoya es un fruto digestivo y nutritivo, con un sabor distintivo que
proviene de la combinacion equilibrada de &cidos y azucares. Estos azUcares se
generan a partir de la hidrdlisis del almidoén, siendo la glucosa (11.75 %) y la sacarosa
(9.4 %) los principales componentes, mientras que los &cidos citrico y malico son los
que predominan (Alvarez, 2019).

La chirimoya es el cultivo que una vez sembrado en el area agricola ya sea
injerto a pie patron se demora un aproximado de 8 afios para llegar a su punto de
madures fisiologica en donde da pase a etapa de la explotacion o de una produccion
maxima inducida que es la polinizacién asistida (Saenz, 2023).

Segun Saenz (2023) la toxemia de la chirimoya es como se visualiza en la tabla

Tabla 2

Taxonomia de la chirimoya

Taxonomia de la chirimoya

Reino Vegetal.
Subreino Embriophyta.
Division Spermatophyta.

Subdivision Angiospermae.
Clase Dicotyledoneae.
Orden Ranales.

Suborden: Magnoliales.
Familia Annonaceae.
Subfamilia Annonoideae.
Género Annona.
Especie Annona cherimola Miller.

Nota: taxonomia de la chirimoya (Saenz, 2023)
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2.2.2  Produccion

La produccion esta vinculada a la creacion de bienes o a la realizacién de
actividades que engloban una serie de funciones, ya sean tangibles o intangibles,
destinadas a satisfacer al cliente (Aldea, 2021). La produccion es un proceso esencial
en la economia que transforma los recursos disponibles en bienes y servicios valiosos,
desempefiando un papel clave en el crecimiento econdémico y el bienestar de las
sociedades.

La produccidn de frutas en el Perd ha ido aumentandose sucesivamente, y esta
comenzando a ponerse en la linea de las exportaciones (Ordofiez, 2018). La produccion
de chirimoya consiste en el desarrollo de producir la dicha fruta viendo ciertos factores
como el clima, el suelo, el riego, la poda, la fertilizacion, el control de plagas y
enfermedades, la polinizacion, la seleccion de variedades y el uso de técnicas de

injerto.

2.2.2.1 Capacidad de produccion

Es donde se puede visualizar la rentabilidad de la produccion. Una buena
gestion en la capacidad de produccion da pase a los emprendimientos de contar con
mayores ventajas, ya sea en una alta calidad de servicio o producto, reduce los costos
de produccion y hay mejores ganancias (Rios y Rodriguez, 2023).

En la capacidad de produccion en tema de la agricultura se consideraria varios
aspectos que podrian afectar a la rentabilidad, entre ellos estaria el manejo integrado
de plagas y enfermedades, las capacitaciones y asistencias técnicas, calidad y variedad;

también en ello se debe tener un control sobre el volumen de produccion, etc.

2.2.2.1.1 Manejo integrado de plagas y enfermedades

Es un sistema fundamentado en el conocimiento del agroecosistema, emplea
de manera compatible todas las opciones necesarias y disponibles para mantener las
poblaciones de plagas en niveles que no resulten significativamente dafinos. (Pernia
y Sanabria, 2021). En el cultivo de la chirimoya existe: diversas plagas y

enfermedades, pero los mas comunes son:
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e Insectos - Plagas

Entre las plagas que afectan al chirimoyo, la méas significativa en
términos econdmicos es la mosca del Mediterraneo (Ceratitis capitata Wied),
que predomina como especie principal. No obstante, el complejo Anastrepha
sp. también tiene un impacto considerable en ciertas regiones del pais (Flores,
2013).

e Enfermedades

Phakopsara cherimola y Uredo cherimolia son conocidos como Mancha
foliar y Roya respectivamente mencionada, la cual se identifican por existencia
de pustulas polvorientas herrumbrosas en la inferior cara en las hojas. Para

controlarlo se aplica el azufre en polvo (Ledn, 2019).

El manejo integrado de plagas y enfermedades (MIPE) en la comunidad de
Ccollana es esencial para aumentar la sostenibilidad y rentabilidad de la agricultura
local, particularmente en el cultivo de la chirimoya, que es clave para la economia de
la region. Considerando los desafios especificos que enfrenta Ccollana, como la
presencia de plagas como la mosca del Mediterraneo y el complejo Anastrepha sp., la

adopcion del MIPE es indispensable.

2.2.2.1.2 Capacitacion y asistencia técnica

La capacitacion es una actividad primordial para maximizar la gestiéon de los
recursos humanos; ademéas forma parte del centro de un continuo esfuerzo,
estructurado para la mejora de la competitividad de los individuos (Bermudez, 2015).
La asistencia técnica es un conjunto de actividades direccionadas a fortalecer las
capacidades| del desempefio profesional, que impulsa la participacion protagonica,
aprendizajes significativos y buscan sincronizar la teoria con la practica (Castillo y
Robles, 2023).

La capacitacion y asistencia técnica son una serie de entrenamientos que es
desarrollado a distancia o en el lugar, que tiene como fin conseguir el aprendizaje de
forma préctica y sencilla, es decir que se presta como una guia para las labores que se

debe realizar en el campo, para asi generar y fortalecer las habilidades y capacidades.



38

La integracion de estas capacitaciones junto con la asistencia técnica ha generado un
impacto notable en la comunidad de Ccollana. Los agricultores han optimizado sus
métodos de cultivo, lo que ha llevado a un aumento en la productividad y en la calidad
de la chirimoya. Asimismo, el conocimiento obtenido les ha facilitado la reduccion de
los costos de produccion y el uso de agroguimicos, lo que no solo beneficia al medio

ambiente, sino que también incrementa la rentabilidad de sus cultivos.

2.2.2.1.3 Volumen de produccion

Se refiere a la real cantidad del producto que se logra tener por medio de la
organizacion empresarial en un horizonte de un determinado tiempo (Mamani, 2023).
Se debe realizar un inventario sobre el volumen de produccién del cultivo para saber
los rendimientos que se estan dando en el campo, y asi tomar acciones de acuerdo a
los resultados. Medir el volumen de produccion de chirimoya es esencial para que los
productores puedan optimizar recursos, mejorar la productividad, acceder a mejores

oportunidades de mercado y garantizar la sostenibilidad.

2.2.2.1.4 Calidad y variedad

La calidad es el conjunto de caracteristicas y propiedades que define su aptitud
con el fin de complacer las necesidades explicitadas o expresadas, ademas de ello
incluye diversas dimensiones y no solamente de la productiva (Diaz y Salazar, 2021).
Es decir que la calidad se enfoca en las caracteristicas del producto que satisfagan al
consumidor en sus necesidades o deseos.

La palabra variedad proviene del latin “variétas”, que define aquello que es
vario (disparejo, diferente, disimil, etc.); es decir, la variedad es el conjunto de diversos
elementos o la diferencia en una cierta (Pérez, 2022).

Jaime (2022) indica que existen diversas variedades como:

e Impresa: También es conocido como la “Blanca Huanangui“que tiene una
forma conica, globosa, superficie de la cascara con escamas ligeramente
pronunciadas

e Lisa: También se conoce como la “Cumbe”. (sin protuberancias que tiene una

forma corazonada globosa)
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e Tuberculata: También se conoce como la “Criolla” que tiene la forma conica

con protuberancias escamas a manera de “cachos” muy pronunciados).

2.2.2.2 Costo de produccién

Es el sacrificado valor que se dio para obtener los servicios o bienes, que se
evalUa a través de la resta de activos o al abordar en pasivos en la circunstancia en que
se logra los beneficios. En el instante de la compra, el costo en que aborda es con el
fin de obtener beneficios en el presente o futuro. (Jaime, 2022).

Para comprender mejor el concepto se estudia por términos separados, el costo
se determina como el efectivo que se sacrifica a cambio de adquirir un servicio o bienes
con el fin de aportar al beneficio a futuro o actual para la organizacion; y el proceso
productivo es una serie de acciones que a través de uno o mas factores se adquiere un
producto transformado (Casanova, NUfiez, Navarrete y Proafio, 2020). De acuerdo al
concepto de los términos, se indicaria que los costos de produccion estan representados

en los sacrificios y esfuerzos dados para la adquisicion del producto.,

2.2.2.2.1 Mano de obra

Son los esfuerzos dado como mental o fisico en la transformacion de un bien
en un producto, también se describe como valor pagado al trabajo hecho por los
operarios u trabajadores que dieron un valor agregado a la materia primay constituyen
al proceso de produccion (Arellano, Quispe, Ayaviri y Escobar, 2017). La mano de
obra conceptualiza al hombre que aplica el esfuerzo mental como fisico en medio del
proceso de elaboracion de un bien, ya que puede ser administrativo, técnico,
supervision, entre otros (Burga, 2022). La mano de obra es primordial para la
produccidn, aunque el pais sigue en pleno crecimiento, disminuyen las manos de obra

en el campo siendo reemplazado por maquinas modernas que ahorran tiempo y dinero.

2.2.2.2.2 Precio de insumos
Para entender mejor se divide en dos términos, el precio es la cantidad de dinero
que se pide a cambio de un servicio o producto o la acumulacién de valores que dan

los demandantes a cambio de beneficios a tener o utilizar un servicio o producto
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(Echeverria, Martinez y Lopez, 2021); y los insumos son materiales obtenidos de la
naturaleza o fabricados por el ser humano que, en lugar de ser utilizados directamente,
se emplean en la produccién de otros bienes destinados al consumo (Rafino, 2021), Si
los precios de los insumos aumentan, los productores podrian enfrentar dificultades
para mantener margenes de ganancia adecuados, lo que podria llevar a precios mas

altos para los consumidores.

2.2.2.2.3 Capital de trabajo

El capital de trabajo en la produccién de chirimoya se refiere a los recursos
financieros y materiales necesarios para llevar a cabo las operaciones diarias del
cultivo y comercializacion de este fruto. El capital de trabajo se define como la
inversion que se ejecuta en la empresa en activos a corto plazo (cuentas por cobrar,
valores negociables, efectivo, inventarios) teniendo siempre en claro que su
administracion indica la posicion de liquidez de la empresa (Gamez, Ortiz, Joya,

Fernandez y Rodriguez,2021).

2.2.2.2.4 Precio de agua

Para entender mejor hay que dividir en dos términos como “precio” y “agua”.
El precio contempla la cantidad de dinero que se pide por un servicio o producto,
también se diria que es la suma de los valores que los consumidores que dan como
intercambio de los beneficios de tener o usar el producto o servicio (Echeverria,
Martinez y Lopez, 2021); Y el agua es un recurso hidrico que nos brinda la naturaleza
gue esta compuesto por atomos de hidrogeno y uno de oxigeno (H,0) y se pueden
estar en estado de liquido, gaseoso y solido. El precio del agua se refiere a las tarifas
gue muestran los costos reales del agua para garantizar el uso efectivo de los recursos
hidricos. Ademas de ello, en los objetivos de desarrollo sostenible, se reconoce que el
acceso al agua es un derecho humano fundamental y es un componente esencial en el
desarrollo integral y sostenible de la sociedad (Cerén, Sarria, Torres y Soto, 2021). La
plantacion de chirimoya de una Ha con un sistema de riego sea microaspersion o goteo
requiere aproximadamente 5,500 — 5,700 m? al afio; sin embargo, el riego por

inundacion gasta de un cincuenta a sesenta por ciento mas (Ledn, 2019).
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2.2.2.3 Productividad

Es la relacion entre la cantidad de productos obtenidos por un sistema
productivo y los recursos usados para asi tener dicha produccion (Kobashigawa, 2018).
La productividad es el resultado de una combinacién armonica entre la tecnologia, la
organizacion y el talento humano, combinando los recursos de manera éptima o
equilibrada para lograr los objetivos (Diaz y Toscano, 2022). En otras palabras, la
productividad es una medida donde se visualiza como se relacionan los resultados de

una tarea, el tiempo invertido en ella y los recursos empleados para realizar aquello.

2.2.2.3.1 Areade produccion

Es el lugar o espacio que se tiene para la creacion de productos o bienes de un
emprendimiento, es decir que es el espacio donde se realiza la produccién, ya que es
necesario para realizar las actividades para generar una produccion. La creacion de los
productos de la empresa es el proposito principal del area de produccién en la cual
procesan o transforman los recursos o insumos (capital, informacidn, energia, materia

prima, mano de obra) en productos finales ya sea bienes o servicios (ILEP, 2023).

2.2.2.3.2 Uso de tecnologia

En la agricultura el uso de la tecnologia es muy importante para poder
automatizar las labores de las actividades y asi mejorar el rendimiento agricola en la
produccion; Para tener un buen aprovechamiento de la tecnologia en las actividades
agricolas se debe recibir capacitaciones y asistencia técnicas en la mejora genética por
medio de técnicas de injertar, polinizacion manual y entre otros, y asi aumentar la
competitividad (Jaime, 2022). La humanidad siempre ha contado con la tecnologia, y
esta ha aumentado significativamente en los ultimos dos siglos, especialmente desde
la revolucion industrial. El sector agrario es parte de los avances tecnoldgicos y
representa un cambio radical en la forma tradicional del proceso agricola (Carpio,
2018).
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2.2.2.3.3 Rendimiento

Es la relacion de toda la produccion de un producto cosechado por hectérea del
campo usado; es medible normalmente en toneladas métricas por hectarea (Jaime
2022).

La cosecha de la chirimoya debe realizar antes de su completa madurez, donde
se realiza con el apoyo de la tijera, tratando de dejar una porcion del pedunculo y asi
evitar su podricion. Al afo el rendimiento se aproxima entre veinticinco frutos por
cada arbol, asimilando la produccién de seis mil a diez mil kilogramos por hectéarea al
afio (Leon, 2019).

2.2.3 Comercializacion

La comercializacion de un producto o servicio se enfoca en el proceso de
ofrecerlo al mercado, lo que implica poner el producto a la venta, establecer las
condiciones comerciales adecuadas para su transaccién y proporcionar los canales de
distribucion necesarios para que llegue al consumidor final. la comercializacion abarca
todos los eslabones u organizaciones encargados de llevar los productos terminados
hasta el consumidor final, por lo tanto, los acopiadores o intermediarios minoristas y
mayoristas (locales, regionales y nacionales) forman parte de las modalidades de
comercializacion del producto y su disposicion al consumidor final (Flores, 2021). La
comercializacion representa un proceso social que ocurre tanto a nivel micro como
macro, asi como el conjunto de acciones realizadas por las organizaciones (Quifiones,
Castillo, Bruno y Oyarvide, 2019).

2.2.3.1 Precio de venta

Es el monto que pagaran tus clientes por tu servicio o producto, es decir, que
el precio de ventas es el valor por el que venderas tu trabajo. Poner un precio optimo
al servicio o producto en varias ocasiones se comprende como un indicativo de calidad
(Arechavaleta, 2015). Las decisiones estratégicas de fijacion de precios son decisiones
sobre cuanto pagar por los servicios 0 bienes de una empresa, en la cual las ventas y

las utilidades de la empresa se ven afectadas por estas decisiones (Cuevas, 2022).
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2.2.3.2 Mercado

La definicion del mercado tiene un doble significado, en lo coloquial
conceptualiza al lugar de mercado que es el lugar fisico donde se adquieren los bienes,
mientras que el econdmico se refiere al sistema de mercado que combina los diversos
intercambios mediante el mecanismo de oferta-demanda-precios (Ramirez, 2017). Es
importante saber el mercado del producto, ya que es el primer paso que se debe
realizar, si no existe compradores en un territorio de ofertadores de productos para
realizar la venta no tendria un sustento econémico (Travezafio, 2021). EI mercado de
la chirimoya en Ccollana presenta tanto oportunidades como desafios, dado a que
podriamos indicar que se estd expandiendo su mercado, ya que este afio del 2024 se
llevo a cabo el “T festival de la chirimoya y sus derivados”, dando a conocer a los

consumidores lo que producen.

2.2.3.2.1 Mercado local

Se les dice locales por los lazos politicos, sociales y econémicos que establecen
en sus territorios y por su proximidad a los proveedores, ya que, segin los miembros
de estos mercados, la mayoria de los productores que participan recorren entre 20 y
250 km (Roldan, Amalia y Mier, 2028). Se conceptualiza al mercado local cuando el
consumidor final del producto se encuentra cerca al lugar de produccién, en pocas
palabras, son consumidores del &mbito municipal y su alrededor. Los productores de
chirimoya de la comunidad de Ccollana tienden en su mayoria vender al mercado de
Huanta o vender a intermediarios que vienen a su parcelo, y en otras ocasiones suele

auto consumirlo dado a que tienen pocas plantas de chirimoya.

2.2.3.2.2 Mercado regional

Se refiere cuando los producto o servicios son destinados a areas geogréaficas
mas expandidas como a otras provincias, en la cual tiene la ventaja de tener mayor
cantidad de consumidor de nuestro producto o servicio que permite mejorar la
comercializacion. Ademés, busca mejorar las condiciones de distribucion y
comercializacion de las mercancias mediante el comercio minorista. (Corvo, 2024).

Para llegar al mercado regional, se debe producir una fuerte cantidad de chirimoya en
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donde la minima cantidad de productores de la comunidad de Ccollana cuentan con
esa cantidad. Tendria a crecer el mercado con una planificacion estratégica, inversion
en infraestructura y expansion gradual, estos productores pueden maximizar su

potencial y lograr un crecimiento sostenible en el tema del mercado.

2.2.3.3 Rentabilidad

Trata sobre cuando los gastos son minimos y las ganancias son mayores, Y Si
la obtencidn es positiva indica que es aceptable o beneficioso, de lo contrario se estaria
generando una pérdida econémica, para lo cual existe diversos indicadores que
muestra los resultados del emprendimiento en el campo de la rentabilidad (Maldonado,
2022). La rentabilidad de la produccion de chirimoya en la comunidad de Ccollana
depende de las habilidades de los productores para gestionar las inversiones iniciales,

los riesgos implicados y el acceso a mercados apropiados.

2.2.3.3.1 Utilidad en la inversion

Son los beneficios que se tiene del resultado de inversiones hechas de un
negocio, es decir que son las ganancias que se obtienen a través de las inversiones.
Para comprender de la mejor manera hay que determinar en dos partes, la utilidad se
describe como la cualidad de cualquier objeto de generar ventajas, beneficios, placer,
felicidad o bien (Leija, Aboites y Llama, 2018); Y por la inversion se entiende que es
todo activo o recurso intangible o tangible dado en un proyecto con la finalidad de
obtener ganancias a pesar del riesgo econémico (Cossio y Luna, 2016). La inversion
en el cultivo de chirimoya en Ccollana no solo proporciona ventajas econdémicas
inmediatas a los productores individuales, sino que también contribuye positivamente

al crecimiento econdémico y social de la comunidad en general.

2.2.3.3.2 Ingreso per capita

Es un indicador importante que establece la capacidad adquisitiva de los sujetos
y la asignacion del ingreso en la nacion (Gémez, Calderon, Yela, Bernal y Rivera,
2024). La renta per cépita es un indicador basico macroeconémico, ya que se usa de

manera amplia como un indicador del nivel de vida y de aptitud de generar bienestar
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economico dentro de un pais o nacion (Torres, 2022). El cultivo de chirimoya puede
aumentar el ingreso per capita de los productores en Ccollana, pero debe existir valor
adecuado en el mercado, oportunidades para diversificar ingresos, disminucion de

costos y la estabilidad econdmica que proporciona

2.2.3.3.3 Bienestar econémico

Es el conjunto de capacidades eficientes para conseguir servicios y bienes que
satisfacen las necesidades primordiales (Crisostomo y Gémez, 2021). Por otro lado, el
bienestar econémico también se refleja en la posibilidad de acceder a mercados mas
amplios, tanto a nivel nacional como internacional, lo cual podria traducirse en precios
mas competitivos y mejores margenes de ganancia. La produccion de chirimoya en
Ccollana no solo fortalece la economia local, sino que también promueve la
preservacion de la cultura agricola tradicional, contribuyendo al bienestar general de

la comunidad

2.3 Definicion de términos

2.3.1 Produccion
La produccion se define como "el proceso de fabricar o elaborar productos
atiles" o "la accién de generar bienes o servicios con valor econémico”
(Bautista y Yovera, 2014).

2.3.2 Comercializacion
Proceso de planificar y coordinar una serie de actividades para asegurar que un
producto o servicio esté disponible en el lugar adecuado y en el momento
oportuno, de manera que los clientes del mercado puedan conocerlo y
adquirirlo (Diaz, 2014).

2.3.3 Desarrollo econémico
Es un proceso que requiere de crecimiento economico y transformaciones
estructurales que atribuyan a perfeccionar el bienestar de los habitantes. (Pérez,
2017)
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Volumen de produccion

El volumen de produccion se refiere a la cantidad de unidades que su negocio
produce en un periodo determinado, ya sea semanal, mensual o anual (Business
Institute, 2020).

Rentabilidad
La rentabilidad refleja el rendimiento financiero que la empresa considera
relevante para la toma de decisiones sobre financiamiento (Aguirre, Barona y
Davila 2020).
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CAPITULO I
METODOLOGIA
3.7 Tipoy nivel de investigacion
3.7.1 Tipo de investigacion
La presente investigacion corresponde al tipo de investigacion basica,
ya que el objetivo de la investigacion es determinar la relacion existente entre

las variables (Jaime, 2021).

3.7.2 Nivel de investigacion
La presente investigacion es de nivel correlacional, este tipo de
investigacion tiene como objetivo saber la relacion o grado de asociacion que
hay entre 2 0 mas variables en la muestra o en un particular contexto (Gémez,
2020).

Donde:

M = Representa la muestra del estudio
;= Variable de la produccién

V7, = Variable de la comercializacion

r = Correlacion entre las variables de la produccion y comercializacién

3.8 Método de la investigacion
El método de que utilizo6 en la investigacién es cuantitativo dado a que se
recopilan datos numéricos. La investigacion cuantitativa se refiere a la

investigacion que se enfoca en fendmenos que se pueden medir (es decir, que se
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pueden asignar nimeros, como la edad, el peso, la estatura, la aceleracién, la masa,
el cociente intelectual, entre otros) mediante el uso de métodos estadisticos para

analizar los datos recopilados (Sanchez, 2019).

3.9 Disefio de investigacion

La presente investigacion esta basada en un disefio no experimental dado
a que no manipula las dos variables de alcance correlacional. El disefio no
eXperimental se conceptualiza como “investigacion en donde no se distorsionan
las variables independientes de forma intencional a fin de ver su impacto sobre las

demas variables” (Jaime, 2022).

3.10 Ambito temporal y espacial
3.10.1 Ambito temporal
La ejecucion de la presente tesis, tuvo la duracion de 8 meses donde se
inicié a fines del mes de enero y se culmind en el mes de setiembre del afio
2024,

3.10.2 Ambito espacial
La ubicacion fue situada en:
Ubicacién politica;
Regidn: Ayacucho
Departamento: Ayacucho
Provincia: Huanta
Distrito: Luricocha

Lugar: Ccollana

Ubicacién geograéfica:
Altitud: 2495 m.s.n.m
Latitud: -74.27079

Longitud: -12.915976
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Figura 1

Mapa de la comunidad de Ccollana, Luricocha — Huanta

y )

Nota: Google Maps (2024)
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3.11 Poblacién y muestra

3.11.1 Poblacion

La poblacion objeto de estudio estd conformada por los productores
de chirimoya del centro poblado de Ccollana, distrito de Luricocha, Huanta -
Ayacucho, que suman un total de 40 productores.
3.11.2 Tamafio de muestra

La poblacion con la que se realizo el presente trabajo de investigacion
es pequefia, accediéndose a ello sin ningun problema, por lo que se trabajé
con toda poblacién, sin usar técnicas y formulas estadistica para determinar
la muestra y muestreo; por tanto, la muestra se consider6 de disefio censal

Se considera muestra censal cuando el 100% de la poblacién al tomar
en cuenta la cantidad manipulable de individuos (Guevara, 2018). La muestra
censal nos permite tener una actualizada informacion sobre las actividades de
intercambio cotidianos de la poblacion laboral entre entidades del pais y
municipios (Gonzales y Roman, 2012),
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3.12 Técnicas e instrumentos para la recoleccion de datos
3.12.1 Técnica
Para desarrollar el trabajo de investigacion se considero lo siguiente:
v Encuesta direccionada a las personas productoras de chirimoya que
son la unidad de andlisis. Se indica que es “el documento que reline
datos de una cantidad de la poblacion de interés, que depende a la

dimension de la muestra en el objetivo del estudio” (Jaime, 2022).

3.12.2 Instrumento
El instrumento a utilizados en el trabajo de investigacion es el siguiente:
v’ El cuestionario tiene interrogantes de modelo escala Likert. Se define
al cuestionario de que “es un conjunto de interrogantes dependiendo
a una o varias variables a medir; El cuestionario puede contener
interrogantes tan variados como las caracteristicas que mida” (Jaime,
2022).

Tabla 3

Variable 1: Produccion

Calificacion Indicador
Nunca 1
A veces 2
Siempre 3

Nota: Elaboracion propia (2024)
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Tabla 4

Variable 2: Comercializacion

Calificacion Indicador
Bajo 1
Medio 2
Alto 3

Nota: Elaboracion propia (2024)

3.13 Validacion y confiabilidad de los instrumentos
3.13.1 Validacion de instrumentos
Se realizd la validacion de los instrumentos a través del “Juicio de
expertos”. La validacién de experto cuenta con participacion de docentes
expertos en el campo de metodologia de investigacion cientificas y/o
tematicas relacionadas, para asi validar los instrumentos a utilizar
(Villamares, 2018).

Tabla b

Validacion de juicio de expertos

) Opinién de Porcentaje de
Validador o .
aplicabilidad aprobacion
Dr. Juan Quispe Rodriguez Bueno 70%
Mtra. Madeli Teddula Villanueva Quispe Muy bueno 82.4 %
Ing. Manuel Felipe de la Cruz Lizarbe Muy bueno 82.4 %

3.13.2 Confiabilidad de instrumentos

La confiabilidad del instrumento se refiere “en la medida en que se
aplica constantemente en el mismo objetivo u individuo produciendo iguales
resultados; Se logré la confiabilidad por medio de estadistico Cronbach”
(Jaime 2022).
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Se utilizo el Software SPSS con el objetivo de encontrar el coeficiente
Alfa de Cronbach, que hay como fin de estudiar las consistencias de los items
por cada variable; y asi se hallara la confiabilidad del instrumento
(Villamares, 2018).

3.13.2.1 Fiabilidad por el coeficiente Alfa de Cronbach
Es una formula general el coeficiente alfa de Cronbach que
permite ver la fiabilidad del instrumento donde la solucion a los items

sea dicotomica o tiene 2 valores a mas (Rodriguez y Reguant, 2020).

q = K 1— 5:151%
K-1 sz

K = nlmero de items de la escala.
s, = varianza de items i.

s2 = varianza puntuacion observada del individuo.

Interpretacion:
0. < 0.6 — 0.0 = Sera discutible hasta inadmisible.

o> 0.7 — 0.9 = Sera admisible hasta extraordinario.

3.14 Métodos y técnicas para la presentacion y analisis de datos
3.14.1 Técnica de procesamiento
Se utilizé una base de datos para consolidar la informacion y asi
procesarla estadisticamente, en donde para sistematizar y organizar la
informacién se utilizé la hoja de calculo del MS-Excel y para procesar la

informacidn se usé el programa estadistico del SPSS.
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3.14.2 Anélisis de los datos
Se utilizo la técnica operativa dentro del Microsoft Excel y IBM SPSS
Statistics con los datos recolectados, donde se presenta mediante tablas y

gréficos.

3.14.2.1 Coeficiente de correlacion de Spearman
Para probar la validacion de la hipotesis se utiliza el coeficiente
de correlacion de Spearman donde nos indicara el grado de correlacion
que existe entre ambas variables. Donde se indica que el coeficiente de
Spearman se usa para variables cuantitativas de libre distribucién o con
datos ordinales (Garcia, Ruiz, Rodriguez y Cruz, 2020)

6y D’
' n(n - l)
Donde:
1, = Correlacion de rango de Spearman
D = la diferencia entre los rangos de las variables correspondientes

n = nimero de observaciones

3.14.2.2 Prueba de significancia estadistica William Sealy Gosset [t-
Student]

Para constatar la correlacion de las variables de la produccion y
la comercializacién de la chirimoya (Annona cherimola) con el
coeficiente de correlacion de Spearman no es suficiente, dado a que se
debe complementar con la aplicacion de la Prueba William Sealy
Gosset [t de Student]. Chamorro (2024) indica que “se trata de un
método para realizar pruebas de hipétesis sobre la media de una muestra
limitada tomada de una poblacion con una desviacién tipica

desconocida”
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r’n-2

Donde:

t=

r = Coeficiente de Correlacion Spearman
n = Tamano de la muestra de estudio
t = Distribucion t de Student

Condicional
T(calculado) > T(tabulado) — se rechaza la hip6tesis nula Ho, se acepta
la Ha

3.15 Procedimiento

El proceso de ejecutar el presente trabajo tuvo inicio desde la observacién
de un problema en una determinada poblacién y se tuvo que determinar la muestra
para poder aplicar el cuestionario que contaba con 23 items, el cuestionario fue
sometido validacion por la técnica de evaluacidn de un juicio de expertos, donde
profesionales y conocedores del tema evaluaron el cuestionario. El cuestionario
fue aplicado a todos los productores de chirimoya de la comunidad de Ccollana
perteneciente al distrito de Luricocha. Una vez concluido con la aplicacion de la
encuesta se proceso con los programas de Microsoft Excel y IBM SPSS Statistics
para determinar la relacion que existe entre ambas variables que son la
“produccion”y la “comercializacion”, también se determino la relacion que existe
entre sus respectivas dimensiones y todo ello mediante cuadros y gréaficos. Por
ultimo, gracias a los datos obtenidos se realizé la formulacion de la discusion

conclusion y las recomendaciones del trabajo respectivo.
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CAPITULO IV
RESULTADOS Y DISCUSION

4.1 Resultado
4.1.1 Anadlisis descriptivo de las variables de estudio

En el andlisis descriptivo de las variables de estudio, se consideraron las
variables: produccion y comercializacion, de la chirimoya (Annona cherimola) entre
los productores de la comunidad de Ccollana, en el distrito de Luricocha, provincia de
Huanta. Cada una de estas variables fue evaluada a través de sus respectivas

dimensiones e indicadores, los cuales estan detallados en la investigacion.

4.1.1.1 Descripcion de la produccién de chirimoya

Estos resultados son los parrafos siguientes, se presentan los resultados
obtenidos para la variable de produccion de chirimoya, dividida en sus respectivas
dimensiones: costo de produccion fundamentales para contribuir a la obtencion de los
objetivos planteados en esta investigacion, proporcionando una comprension profunda
de cada aspecto de la produccion de la chirimoya en la comunidad de Ccollana, distrito

de Luricocha, provincia de Huanta.

a. Descripcién de la variable produccién de chirimoya

La produccién de chirimoya, abarca las practicas que efectian los
productores de chirimoya en la comunidad de Ccollana donde se evalud; costo
de produccidn, capacidad de produccion y la productividad. Y se obtuvieron
los siguientes datos:

Tabla 6

Frecuencia de la produccion de chirimoya

Escala valorativa  Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado

Nunca 24 60.0% 60.0%
A veces 10 25.0% 85.0%
Siempre 6 15.0% 100%

Total 40 100%
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Figura 2

Porcentaje de la produccion de chirimoya
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En la tabla 6 y la figura 2, se muestra que a nivel global la variable
produccién de chirimoya, muestra que el 60% de productores de chirimoya,
indican que nunca toman en cuenta los costos de produccion, la capacidad de
produccion, asi como la productividad, un 25% indican que a veces toman en
cuenta estos tres criterios, y solo el 15% de los productores indican que siempre
toman en cuenta los tres factores de la produccion de la chirimoya. Todo ello
evidencia que la produccion de la chirimoya carece de apoyo técnico y
financiero por parte de instituciones relacionados a los aspectos productivos
como SENASA, Agencia Agraria de Huanta y entre otros.

b. Descripcion de la dimension 1: costo de produccion

La dimension del costo de produccién abarca los factores que se relaciona
con la inversion en la produccion de chirimoya que involucra al productor,
como la mano de obra, los precios de insumos, capital de trabajo y el precio de

agua. Dado que se obtuvieron los siguientes datos:



57

Tabla 7

Frecuencia de la dimension 1 costo de produccion

Escala valorativa frecuencia porcentaje porcentaje acumulado

Nunca 29 72.5% 72.5%
A veces 9 22.5% 95.0%
Siempre 2 5.0% 100%
Total 40 100%
Figura 3

Porcentaje de la dimension 1 costos de produccion
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En la tabla 7 y figura 3, se muestra la primera dimension que considera
a los costos de produccion, como una dimension de la variable produccion de
chirimoya, el 72.5% de productores de chirimoya, indican que nunca toman en
cuenta la mano de obra en la produccién, asi como los precios de insumos,
también el capital de trabajo para la produccion y mas aun el agua, un 22.5%
de productores indican que a veces toman en cuenta estos criterios, y solo el
5% de los productores de chirimoya indican que siempre lo toman en cuenta.
Se evidencia que la produccion de la chirimoya no cuenta con asistencia técnica

respecto al costo de produccion, ello permite deducir que los productores no
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registran ni llevan control de los costos que genera la producciéon de la

chirimoya.

c. Descripcidn de la dimension 2: capacidad de produccion

La dimension de la capacidad de produccion abarca una serie de
actividades y factores que son esenciales para asegurar un cultivo eficiente y
productivo de chirimoya, como el manejo integrado de plagas y enfermedades,
capacitacion y asistencia técnica, volumen de produccién y calidad y variedad.

Dado que se obtuvieron los siguientes datos

Tabla 8

Frecuencia de la dimension 2 capacidad de produccién

Escala valorativa frecuencia porcentaje porcentaje acumulado

Nunca 19 47.5% 47.5%
A veces 14 35.0% 82.5%
Siempre 7 17.5% 100%
Total 40 100%
Figura 4

Porcentaje de la dimension 2 capacidad de produccion
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En la tabla 8 y figura 4, se muestra la segunda dimension que considera
la capacidad de produccion, como una dimension de la variable produccion de
la chirimoya, se observa que el 47.5% de productores de chirimoya, indicaron
que a nunca toman en cuenta los criterios como manejo integrado de plagas y
enfermedades, la capacidad y asistencia técnica, el volumen de produccion, asi
como la calidad y variedad, un 35% de productores de chirimoya indican que
a veces toman en cuenta estos indicadores, y solo el 17.5% de los productores
de chirimoya indican que siempre lo toman en cuenta a estos indicadores en el

proceso de la produccion de chirimoya.

d. Descripcidn de la dimension 3: productividad

La dimension de productividad abarca factores esenciales para
optimizar la eficiencia y el rendimiento del cultivo de chirimoya. Los
componentes fundamentales en esta dimension son el area de produccion vy el

uso de tecnologia. Dado que se obtuvieron los siguientes datos

Tabla 9

Frecuencia de la dimension 3 productividad

Escala valorativa frecuencia porcentaje porcentaje acumulado

Nunca 28 70.0% 70.0%
A veces 2 5.0% 75.0%
Siempre 10 25.0% 100%

Total 40 100%
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Figura 5

Porcentaje de la dimension 3 productividad
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En la tabla 9 y figura 5, se muestra la tercera dimension que considera
la productividad como una dimension de la variable productivos de la
chirimoya, en el cual se observa que el 70% de productores de chirimoya,
indican que nunca toman en cuenta criterios como el area de produccion, asi
como el uso de la tecnologia, un 5% de los productores de chirimoya indican
gue a veces toman en cuenta estos criterios, y un 25% de los productores de
chirimoya indican que siempre lo toman en cuenta a estos indicadores durante

el proceso productivo de la chirimoya.

4.1.1.2 Descripcion sobre la comercializacién de la chirimoya
En los parrafos siguientes se presentan los resultados de la variable de
comercializacion de la chirimoya y sus dimensiones (precio de venta, mercado y
rentabilidad), con el fin de contribuir al logro de los objetivos propuestos. Se tiene lo
siguiente:
a. Descripcion de la variable comercializacion de la chirimoya
La variable de comercializacion de la chirimoya abarca desde el

traslado de la chirimoya hasta la obtencion del consumidor, y se cuenta con las
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siguientes dimensiones: precio de venta, mercado y rentabilidad. Dado que se

obtuvieron los siguientes datos:

Tabla 10

Frecuencia de la comercializacion de la chirimoya

Escala valorativa frecuencia porcentaje porcentaje acumulado

Bajo 7 17.5% 17.5%
Medio 24 60.0% 77.5%
Alto 9 22.5% 100%
Total 40 100%
Figura 6

Porcentaje de comercializacion de la chirimoya
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En la tabla 10 y figura 6, se muestra que a nivel global de la variable
comercializacion de la chirimoya, se observa en el grafico que el 60% de
productores de chirimoya, califican como medio la comercializacion; dentro
de ello se encuentra el precio de venta, el mercado para la chirimoya, y la
rentabilidad, un 17.5% de productores de chirimoya califican como bajo a estas

dimensiones (precio de venta, mercado y rentabilidad), y un 22.5% de los
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productores de chirimoya califican como alto estos criterios en la

comercializacion de la chirimoya.

b. Descripcion de la dimension 1: precio de venta

La dimension de precio de venta visualiza los precios de la venta del
fruto de la chirimoya en donde se tomo en cuenta el precio de venta en la
chacra, en el mercado local y en el mercado regional. Los datos obtenidos son

los siguientes:

Tabla 11

Frecuencia de la dimension 1 precio de venta

Escala valorativa frecuencia porcentaje porcentaje acumulado

Bajo 3 7.5% 7.5%
Medio 31 77.5% 85.0%
Alto 6 15.0% 100%
Total 40 100%
Figura7

Porcentajes de la dimension 1 precio de venta
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Enlatabla1ly figura 7, se muestra la primera dimensién que considera
el precio de venta, como un factor de la variable comercializacién de la
chirimoya, el 77.5% de productores de chirimoya, califican como medio o
regular al precio de venta en la chacra, lo mismo ocurre con el precio de venta
en el mercado local, ello mismo se replica en el precio de venta en el mercado
regional, un 15% de productores de chirimoya califican que los precios es alto;
es decir esta del todo de acuerdo, y solo el 7.5% de los productores de
chirimoya califican como bajo al precio de venta dado a que no les conviene

vender.

c. Descripcién de la dimension 2: mercado

El mercado de la chirimoya incluye los diferentes destinos de venta de
este cultivo, segin las necesidades del consumidor. Se estudiaron aspectos
como la venta al por mayor y al por menor, asi como el mercado local y

regional, tal como se detalla a continuacion:

Tabla 12

Frecuencia de la dimension 2 mercado

Escala valorativa Frecuencia porcentaje porcentaje acumulado

Bajo 8 20.0% 20.0%
Medio 25 62.5% 85.5%
Alto 7 17.5% 100%
Total 40 100%

En latabla 12 y figura 8, se muestra la segunda dimension que considera
al mercado como un factor de la variable comercializacion de la chirimoya, el
62.5% de productores de chirimoya, califican como medio las ventas en el
mercado; siendo ellas la venta al por mayor y menor, venta en mercado local,
venta en mercado regional, un 20% de productores de chirimoya lo califican
como bajo, y un 17.5% de los productores e chirimoya califican como alto; es

decir que les va muy bien en el mercado de la chirimoya.
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Figura 8

Porcentaje de la dimension 2 mercado
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En latabla 12 y figura 8, se muestra la segunda dimension que considera
al mercado como un factor de la variable comercializacion de la chirimoya, el
62.5% de productores de chirimoya, califican como medio las ventas en el
mercado; siendo ellas la venta al por mayor y menor, venta en mercado local,
venta en mercado regional, un 20% de productores de chirimoya lo califican
como bajo, y un 17.5% de los productores e chirimoya califican como alto; es

decir que les va muy bien en el mercado de la chirimoya.

d. Descripcién de la dimension 3: rentabilidad

La rentabilidad de la comercializacion de la chirimoya abarca las
ganancias obtenidas a partir de la venta del cultivo. Esta dimension es crucial
para evaluar el éxito econémico. Dentro de este analisis, se estudiaron varios
aspectos importantes, incluyendo la utilidad en la inversion, el ingreso per

capita y el bienestar econdmico, tal como se detalla a continuacion:
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Tabla 13

Frecuencia de la dimension 3 rentabilidad

Escala valorativa frecuencia porcentaje porcentaje acumulado

Bajo 9 22.5% 22.5%
Medio 20 50.0% 72.5%
Alto 11 27.5% 100%
Total 40 100%
Figura 9

Porcentaje de la dimension 3 rentabilidad
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En la tabla 13 y figura 9, se muestra la tercera dimension que considera
a la rentabilidad, como un factor de la variable comercializacion de la
chirimoya, se observa que el 50% de productores de chirimoya, califican como
medio la rentabilidad; en ello se considera la utilidad en la inversion; es decir
si reinvierte o si es rentable, el ingreso per capita; el ingreso y la ganancia, asi
mismo el bienestar econdmico; es decir si se siente satisfecho o no, un 20%
indican que siempre lo realizan, y un 33% de los productores indican que nunca

toman en cuenta a dichos indicadores.
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4.1.1.3 Descripcion sobre correlacion entre produccion y comercializacion
Figura 10

Porcentaje comparativo de produccién y comercializacion
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En la figura 10, se muestra un grafico de barras indicando en grado de
porcentaje entre ambas variables, donde el de color azul es de la variable 1 que
es la produccién y el verde es de la variable 2 que es la comercializacion. Sin
embargo, las diferencias en los porcentajes pueden indicar factores como
ineficiencias en el proceso comercial o desafios en la produccion, lo que afecta
el desarrollo econémico local. El anélisis de la figura respalda la necesidad de
optimizar ambas areas para garantizar un impacto econémico positivo en la

comunidad.

Figura 11

Relacidon entre produccion y comercializacion
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En el andlisis de la relacion entre las variables produccion y
comercializacion de la chirimoya, se puede observar que si existe una relacion
lineal entre las variables; en ello se puede observar una tendencia lineal
creciente lo que indica que si existe una relacion directa entre las variable
involucradas en el estudio, pero para precisar este valor es necesario realizar el
analisis inferencial, considerando el calculo de los coeficientes de correlacion,

asi como realizar la respectiva prueba de hipotesis.

Anélisis inferencial para la correlacion

Prueba de normalidad de las variables

La presente investigacion trata a los datos como variables cuantitativas; como
consecuencia de la sumatoria de valores categoricos en escala ordinal que
fueron asignados; esto para las variables y sus respectivas dimensiones, es por
ello que se propuso emplear el coeficiente de correlacién rho de Spearman, y
por ser este un estadistico no paramétrico, pero para confirmar ello se debe
realizar la prueba de normalidad de datos y en caso de no cumplir con ello se
procederd con el coeficiente rho de Spearman; que es un estadistico no
paramétrico y equivalente al coeficiente de correlacion r de Pearson.

Supuesto de normalidad de datos

Planteamiento de la hipdtesis

Ho: La distribucion de datos siguen una distribucién normal

H1: La distribucion de datos no siguen una distribucion normal

Nivel de significancia: o = 0.05

Prueba estadistica
Por la cantidad de datos; tamafio de muestra (n = 40) se empleara el test de
Shapiro-Wilk
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Pruebas de Normalidad para las variables y sus dimensiones
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Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk

Estadistico Gl p-value Estadistico gl p-value

1. Costo de produccion 0,314 40 0,000 0,474 40 0,000

2. Capacidad de produccién 0,280 40 0,000 0,838 40 0,000

3. Productividad 0,354 40 0,000 0,739 40 0,000

Produccién 0,210 40 0,000 0,829 40 0,000

1. Precio de venta 0,315 40 0,000 0,823 40 0,000
2. Mercado 0,273 40 0,000 0,880 40 0,001
3. Rentabilidad 0,182 40 0,002 0,910 40 0,004
Comercializacion 0,139 40 0,009 0,968 40 0,006

a. Correccion de la significacion de Lilliefors

4. Criterio de decision
Si p-valor < alpha, entonces rechazar Ho

5. Conclusién estadistica

La prueba de normalidad para las variables y sus dimensiones se presentan en

la tabla 14, ahi se tiene las pruebas de Kolmogorov-Smirnov y de Shapiro-

Wilk, y segun el tamarfio de la muestra de estudio (n < 40) se considera valida

para este caso las proporcionadas por Shapiro-Wilk, en ello se observa a nivel

de las variables, asi como en sus dimensiones los datos no proceden de una

distribucion normal (sig.< 0,05), consecuentemente se optar por empelar el

coeficiente Rho de Spearman para el proceso de correlacion.

4.1.2.1 Relacion entre produccion y comercializacion de la chirimoya

Guiados con lo planeado en el objetivo general “Determinar la correlacion

entre la produccién y comercializaciéon de la chirimoya (Annona cherimola)

para el desarrollo econémico de la comunidad de Ccollana, distrito de

Luricocha - Huanta” se procedié con el calculo del coeficiente de correlacion

y su respectiva prueba de hipotesis.
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a. Caélculo del coeficiente de correlacion
El coeficiente de correlacion rho de Spearman estd representado por la

62 D’

n(n2 —1)

Asi, empleando el software SPSS para dicho célculo se obtiene:

siguiente ecuacion:

r=1-

Para interpretar este valor hacemos referencia a Hernandez y otros (2014)
cuando presenta una tabla de equivalencia, con ello es posible establecer una
interpretacion para el valor del coeficiente de correlacion mostrado en la tabla
15.

Tabla 15

Coeficiente de correlacion rho de Spearman entre produccion y
comercializacion

Correlaciéon Rho de Spearman Produccién Comercializacion
Coef. de correlacion 1.00 0,620
Produccion Sig. (bilateral) 0,000
N 40 40
Coef. de correlacion ~ 0,620™ 1.00
Comercializacion Sig. (bilateral) 0,000
N 40 40

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

“Rho” de Spearman = 0,620

Tabla 16

Valores del coeficiente de correlacidn para su interpretacion

Nivel de correlacion Valorder
Correlacion negativa perfecta -1
Correlacion negativa muy fuerte -0,90a-0,99

Correlacion negativa fuerte -0,75a-0,89



70

Correlacion negativa media -0,50 a-0,74
Correlacion negativa débil -0,25a-0,49
Correlacion negativa muy débil -0,10a-0,24
No existe correlacion alguna -0,09 a +0,09
Correlacion positiva muy débil +0,10 a +0,24
Correlacion positiva debil +0,25 a +0,49
Correlacion positiva media +0,50 a +0,74
Correlacion positiva fuerte +0,75 a +0,89
Correlacion positiva muy fuerte +0,90 a +0,99
Correlacion positiva perfecta +1

Nota: Metodologia de la investigacion, Hernandez y otros (2014)

Dado que la “Rho” de Spearman es 0.620 este valor es considerado como una
correlacion positiva media, segun la equivalencia de la tabla 15. Ahora veamos
la contrastacion del nivel de significancia del valor del coeficiente de

correlacion.

b. Prueba de hipdtesis para la significancia del coeficiente de correlacion
1. Planteamiento de la hipdtesis estadistica
Ho: (P = 0) No existe una correlacion entre la produccion y comercializacion

de la chirimoya (Annona cherimola) para el desarrollo econémico de la

comunidad de Ccollana, distrito de Luricocha - Huanta

Hi: (P* 0) Si existe una correlacion entre la produccion y comercializacion
de la chirimoya (Annona cherimola) para el desarrollo economico de la
comunidad de Ccollana, distrito de Luricocha - Huanta

2. Nivel de significancia

a=0.05_¢s decir con un nivel de confianza del 95%

3. Prueba estadistica
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Se empleo el test t-Student para la significancia del coeficiente de correlacion,

que viene establecida por la siguiente ecuacion:

r¥n-2

En ello “r” es el coeficiente de correlacion y “n” es el tamano de la muestra.

t=

4. Criterio de decision
Segun la hipotesis alterna corresponde una prueba bilateral:
Si [tcal| > |ttan] => rechazar Ho

Para el cual:
e N—2 grados de libertad, donde N s el tamafio muestral

t, = t[%m_ZJ = t@;%J =+2.02

Luego la funcion de densidad para las regiones de rechazo y aceptacion esta
dada por el siguiente grafico:

Figura 12
Funcién de densidad de distribucion t de Student para prueba de hipotesis
Grafica de distribucion
t de Student con 38 grados de libertad
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5. Caélculo del estadistico

Calculando el estadistico tca Se obtiene el siguiente resultado:
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. _ (06201202
" 1-(0.620)?

t,, =4.87

=4.871

6. Conclusion estadistica
Dado que [tcal| (4.87) si es mayor a |ttan| (2.02) entonces se rechaza la hipotesis
nula, ello indica que con un nivel de confianza del 95% se puede sostener que
si existe una correlacion significativa (r=0.620) entre la produccion y
comercializacion de la chirimoya (Annona cherimola) para el desarrollo
economico de la comunidad de Ccollana, distrito de Luricocha - Huanta,

quedando asi demostrada la hip6tesis general del estudio.

Los procedimientos detallados que se realizaron para el cumplimiento del
objetivo general se replican para alcanzar los objetivos especificos, es por ello

que se presentan de una manera resumida para cada objetivo especifico.

4.1.2.2 Relacién entre costo de produccion y el precio de venta
Ello se realiza seglin lo planteado en el primer objetivo especifico “Determinar
la relacion entre costo de produccion y el precio de venta de la chirimoya
(Annona cherimola) de la comunidad de Ccollana, distrito de Luricocha —
Huanta”.
a. Caélculo del coeficiente de correlacion

El software SPSS proporciona el siguiente resultado:

Tabla 17

Coeficiente de correlacion rho de Spearman entre costo de produccion y precio
de venta de la chirimoya

Correlacion Rho de Spearman Costo de Precio de venta
produccién
Coef. de correlacion 1 0,551
Costo de produccion Sig. (bilateral) 0,000

N 40 40
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Coef. de correlacion 0,551™ 1
Precio de venta Sig. (bilateral) 0,000
N 40 40

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

“Rho” de Spearman = 0,551
Considerando la tabla presentada por Hernandez y otros (2014) el valor r =
0.551 es considerado como una correlacion positiva media, por lo que se debe

realizar el contraste del nivel de significancia del coeficiente de correlacion.

Prueba de hipdtesis para la significancia del coeficiente de correlacion

Planteamiento de la hip6tesis estadistica

Ho: (PZO) No existe correlacion significativa entre costo de produccion y
precio de venta.

Hi: (P *0) Si existe correlacion significativa entre costo de produccion y
precio de venta.

Nivel de significancia

a=0.05

Prueba estadistica

r’n-2
N

Criterio de decision

t=

Si |tca|| > |ttab| => rechazar Ho

=+2.02
. . 8
Para ello el valor de t:wp es la siguiente:

Célculo del estadistico

El valor de tca resulta:

. _ (0551402
= /1= (0.551)

t, =4.07

=4.070

Conclusion estadistica
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Dado que |tcal| (4.07) si es mayor a [tiab| (2.02) entonces se rechaza la hipotesis
nula, ello indica que con un nivel de confianza del 95% se puede sostener que
si existe correlacion significativa (r=0.551) entre costo de produccion y precio

de venta, quedando asi demostrada la primera hipotesis especifica del estudio.

4.1.2.3 Relacién entre capacidad de produccion y mercado
Ello se realiza segun lo planteado en el segundo objetivo especifico
“Determinar la relacion entre capacidad de produccion y el mercado de la
chirimoya (Annona cherimola) de la comunidad de Ccollana, distrito de

Luricocha — Huanta”.

a. Calculo del coeficiente de correlacion

El software SPSS proporciona el siguiente resultado:

Tabla 18
Coeficiente de correlacion Rho de Spearman entre capacidad de produccion y
mercado
Correlacion Rho de Spearman Capacidad de mercado
produccion
Coef. de correlacion 1.00 0,014
Capacidad de produccién Sig. (bilateral) 0,930
N 40 40
Coef. de correlacion 0,014 1.00
Mercado Sig. (bilateral) 0,930
N 40 40

“Rho” de Spearman = 0,014

Considerando la tabla presentada por Hernandez y otros (2014) el valor r =
0.0.14 es considerado como no existe correlacién alguna, por lo que se debe
realizar el contraste del nivel de significancia del coeficiente de correlacion,

para corroborar este resultado.
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Prueba de hipotesis para la significancia del coeficiente de correlacion

Planteamiento de la hipotesis estadistica

Ho: (P~ O) No existe correlacion significativa entre capacidad de produccion

y mercado.

Hi: (P * Q) Si existe correlacion significativa entre capacidad de produccion y
mercado.

Nivel de significancia

a=0.05

Prueba estadistica

Se empleo el test t-Student para la significancia del coeficiente de correlacion:

r’n-2
N

Criterio de decision

t=

Si Itcall > |ttab| => rechazar Ho

Para ello el valor de tiwp €s la siguiente:
Calculo del estadistico

El valor de tca resulta:

. _(0.014)J20-2
" - (0.014)?

t,, =0.09

=0.086

Conclusion estadistica

Dado que |tca| (0.09) no es mayor a |tan| (2.02) entonces no se rechaza la
hipotesis nula, ello indica que con un nivel de confianza del 95% se puede
sostener que no existe correlacion significativa (r = 0.014) entre capacidad de
produccién y mercado de la chirimoya, quedando asi denegada la segunda

hipétesis especifica del estudio.
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4.1.2.4 Relacién entre productividad y mercado
Ello se realiza segun lo planteado en el tercer objetivo especifico “Determinar
la relacion entre productividad y la rentabilidad de la chirimoya (Annona

cherimola) de la comunidad de Ccollana, distrito de Luricocha — Huanta”.

a. Calculo del coeficiente de correlacion

El software SPSS proporciona el siguiente resultado:

Tabla 19
Coeficiente de correlacion Rho de Spearman entre productividad y
rentabilidad
Correlacioén Rho de Spearman productividad  rentabilidad
Coef. de correlacion 1.00 0,613**
productividad Sig. (bilateral) 0,000
N 40 40
Coef. de correlacion 0,613** 1.00
rentabilidad Sig. (bilateral) 0,000
N 40 40

** La correlacion es significativa a nivel 0.01 (bilateral)

“Rho” de Spearman = 0,613

Considerando la tabla presentada por Hernandez y otros (2014) el valor r =
0.613 indica que existe correlacion positiva media, y para ratificar ello se
realiza la prueba de hipotesis respectiva.

b. Prueba de hipédtesis para la significancia del coeficiente de correlacion

1. Planteamiento de la hipdtesis estadistica

Ho: (PZO) No existe correlacion significativa entre productividad y
rentabilidad.

Hi: (/’io) Si existe correlacion significativa entre productividad vy
rentabilidad.



77

2. Nivel de significancia
a =0.05

3. Prueba estadistica

r¥n-2
V1-r?

4. Criterio de decision

t=

Si [tcal| > |tran] => rechazar Ho

=12.02
. . 8
Para ello el valor de ttp €s la siguiente:

5. Caélculo del estadistico
El valor de tca resulta:
3 (0.613)4/40-2
J1-(0.613)’
t, =4.78

=4.783

cal

6. Conclusion estadistica
Dado que |tca| (4.78) es mayor a [twb| (2.02) entonces se rechaza la hipotesis
nula, ello indica que con un nivel de confianza del 95% se puede sostener que
si existe correlacion positiva media (r = 0.613) entre productividad y
rentabilidad, quedando asi denegada la tercera hipétesis especifica del estudio.

4.2 Discusion

En el trabajo realizado segun cuestionario hechos a los productores nos indican
el 17.5 % a veces emplean en minimas ocasiones agroquimicos para el control de
plagas y enfermedades, y que el 80 % de los productores nunca utilizan ningun
agroguimico para la produccién de chirimoya durante todo el afio, es decir que la
mayoria de los agricultores producen chirimoya de forma organica, que ademas de ello
preservan el suelo sin el uso de quimicos que pueden dafiar su suelo. Y a comparacion
de Balbuena (2019) sefiala que todos sus encuestados hacen el uso de los fertilizantes
organicos en el mes de abril, y que por otro lado los entrevistados en su mayoria que
son 83.33% realizan el uso de fertilizantes quimicos que emplean en el suelo en el mes

de mayo y julio, y los demaés de los encuestados indican que lo aplican entre el mes de
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agosto y noviembre. En resumen, mientras que la mayoria de los productores de
chirimoya en Ccollana optan por una produccidn organica que preserva la salud del
suelo y el medio ambiente, hay desafios importantes que deben abordarse para
asegurar la sostenibilidad y rentabilidad a largo plazo. La comparacion con las
practicas descritas por Balbuena (2019) ofrece lecciones valiosas sobre el equilibrio
entre el uso de insumos organicos y quimicos. Fomentar la investigacion y la
capacitacion en practicas organicas puede ayudar a los productores de Ccollana a

maximizar los beneficios de su enfoque mientras minimizan los desafios asociados.

Segun las percepciones de los productores locales: el 22.5% afirma que nunca
es rentable, el 50% considera que es rentable a veces y el 27.5% lo percibe como
siempre rentable. Estos resultados sugieren que la actividad econdmica en esta
comunidad enfrenta desafios, como fluctuaciones en la demanda, dificultades en la
cadena de produccion o comercializacion, o problemas relacionados con los costos de
producciény la infraestructura. Al comparar estos datos con el estudio de Guale y Vera
(2021), quienes proponen que la exportacion de pulpa de chirimoya hacia Estados
Unidos es rentable, es posible establecer varias discusiones. Por un lado, el contexto
econdmico de Ccollana es distinto al del proyecto de Guale y Vera, que esta orientado
hacia mercados internacionales mas estables y potencialmente mas lucrativos. La
exportacion de pulpa a Estados Unidos se proyecta como una oportunidad favorable
con beneficios a mediano plazo, recuperando la inversion en el segundo afio. Esto
podria significar que el acceso a mercados internacionales representa una estrategia
viable para mejorar la rentabilidad, dado que la demanda externa suele ser mayor y

mas constante, permitiendo mejores precios y condiciones comerciales.

Segun la encuesta realizada a los productores de chirimoya el 2.5% indican que
nunca reinvierten en su produccion instalada, 57.5% a veces reinvierte, y el 40%
siempre reinvierte en su produccién de chirimoya para obtener mayores ingresos.
Heleno (2023) observé que los productores de chirimoya tienen un desinterés en
invertir en algo nuevo para aumentar sus ingresos en sus hogares y es debido a la

inseguridad y poca confianza que tienen en ellos mismos, y toman el enfoque en la
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agricultura tradicional. Es esencial implementar medidas que fomenten la reinversion.
Estas medidas pueden incluir capacitacion, acceso a financiamiento y politicas de
apoyo. Al promover la reinversion, se puede mejorar la productividad, la
competitividad y la sostenibilidad de la produccion de chirimoya, beneficiando asi a

los productores y a la comunidad en general

En los resultados de Jaime (2022) se observd que existe una relacion lineal,
estadisticamente significativa y proporcional entre la comercializacion y la
competitividad de la chirimoya en Huaura, con un p-valor de 0.000, menor a 0.05, y
un alto grado de correlacién entre las variables, con un coeficiente de Spearman de
0.754.Y en esta presente tesis en el analisis estadistico muestra una correlacién directa
y significativa (r = 0.620, p-value = 0.000) entre la produccién y la comercializacién
de chirimoya. Este resultado subraya la importancia de considerar ambos aspectos de
manera integrada para el desarrollo econémico de la comunidad. Mejorar las técnicas
de produccidn sin una estrategia de comercializacion adecuada, o viceversa, no sera

suficiente para alcanzar un desarrollo sostenible.

En el trabajo se hall6 la falta de relacién entre la capacidad de produccién de
chirimoya y el mercado actual en la comunidad de Ccollana (r = 0.014), esto revela un
desajuste entre estos dos factores clave. Este resultado sugiere que los productores no
estan alineando su capacidad productiva con las demandas o posibilidades del
mercado, lo que puede deberse a la falta de planificacion o desconocimiento de las
dindmicas comerciales. A pesar de tener una cierta capacidad de produccidn, no existe
un enfoque claro hacia la optimizacién de la produccion para aprovechar mejor las
oportunidades del mercado. Desde la perspectiva de los propios productores, parece
que la capacidad de produccion y el mercado no son aspectos que se consideren
conjuntamente al momento de planificar sus actividades. Esta desconexién puede estar
limitando el potencial de crecimiento econémico de la comunidad, ya que una
produccion mas alineada con las exigencias del mercado podria abrir nuevas
oportunidades para aumentar ingresos y mejorar la rentabilidad. En contraste, Montero

y Taboada (2023) identifican que en Callahuanca, los productores que enfrentan
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limitaciones similares en capacidad productiva han comenzado a asociarse para
ingresar a mercados mas amplios. El valor de Rho de 0.374 muestra una relacion
directa entre la capacidad productiva y el acceso al mercado, lo que impulsa a los
productores a adoptar estrategias de asociatividad. Este enfoque colaborativo no solo
mejora la capacidad de produccion, sino que también permite a los agricultores evitar

intermediarios que ofrecen precios no competitivos.

La relacion directa y significativa (r = 0.551, p-value = 0.000) encontrada entre
el costo de produccion y el precio de venta de la chirimoya en la comunidad de
Ccollana subraya un aspecto esencial para los agricultores locales: una mayor
inversion en el proceso productivo, ya sea en insumos, tecnologia o mano de obra,
puede justificar un precio de venta mas alto. Este hallazgo es relevante porque indica
que la optimizacion de la inversién productiva podria no solo aumentar la
competitividad del producto en el mercado, sino también garantizar su sostenibilidad
a largo plazo. En un contexto en el que los margenes de ganancia son clave para la
supervivencia de pequefios agricultores, asegurar precios justos basados en los costos
reales de produccion se vuelve crucial para el desarrollo econémico de la comunidad.

Sin embargo, es interesante contrastar estos resultados con el estudio de
Villamares (2018), quien analizd la relacion entre el precio y la exportacion de
chirimoya en las mypes de San Mateo de Otao hacia Alemania. En dicho estudio, no
se encontrd una relacion positiva y significativa entre el precio y la exportacion, con
un coeficiente de correlacion de 0.236 y un p-valor mayor que el valor critico de 0.05.
Esto indica que, en el caso de las mypes de San Mateo de Otao, el precio de la

chirimoya no influyé directamente en su éxito en los mercados internacionales.
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CAPITULO V
CONCLUSIONES

La investigacion demuestra una relacion significativa y directa (r = 0.620, p-
value = 0.000) entre la produccion y la comercializacion de la chirimoya
(Annona cherimola) en la comunidad de Ccollana, distrito de Luricocha —
Huanta. Este hallazgo subraya la necesidad de un enfoque integral donde
ambas variables sean consideradas de manera conjunta para optimizar el
desarrollo econémico de la comunidad. Mejorar las técnicas de produccion sin
una estrategia de comercializacién adecuada, o viceversa, podria limitar el

crecimiento econémico sostenible.

Existe una relacion directa y significativa (r = 0.551, p-value = 0.000) entre el
costo de produccion y el precio de venta de la chirimoya (Annona cherimola)
en la comunidad de Ccollana, distrito de Luricocha — Huanta; lo que indica que
una mayor inversion en la produccién puede justificar un precio de venta mas
alto. Este aspecto es crucial para asegurar las utilidades y la sostenibilidad a

largo plazo del cultivo en la comunidad.

La capacidad de produccion de la chirimoya (Annona cherimola) no muestra
una relacion significativa (r = 0.014) con el mercado actual de la comunidad
de Ccollana, distrito de Luricocha — Huanta, lo que revela que la capacidad de
produccion y el acceso al mercado estan desconectados. esto desde la
apreciacion de los productores de chirimoya, todo ello indica que en la
actualidad la capacidad de produccion y el mercado de la chirimoya no son

tomados en cuenta por los productores.

Se encontro una relacion significativa y directa (r = 0.613, p-value = 0.000)
entre la productividad y la rentabilidad de la chirimoya (Annona cherimola) en
la comunidad de Ccollana, distrito de Luricocha — Huanta, ello indica que
cuanto mas se presente atencion a la productividad de la chirimoya, también se

obtendra mayor rentabilidad.
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CAPITULO VI
RECOMENDACIONES

La municipalidad distrital de Luricocha debe trabajar en conjunto con
instituciones publicas como la Agencia Agraria Huanta, SENASA y la
municipalidad provincial de Huanta y entre otros, con el fin de impulsar la
produccion de chirimoya, mediante escuelas de campos donde exista talleres y
capacitaciones que permitan mejorar la productividad y los costos de
produccidn, con el objetivo de obtener un buen desarrollo econémico en la
comunidad de Ccollana. Ademas de ello, deberia incentivar a la formacion de
asociatividad de productores de chirimoya para mejorar la rentabilidad y
sostenibilidad de sus actividades, contribuyendo al desarrollo de la comunidad.

La relacidn directa entre el costo de produccion y el precio de venta, los
productores de chirimoya de la comunidad de Ccollana deben de reducir los
costos sin sacrificar la calidad podria mejorar la competitividad de la chirimoya
en el mercado. Esto podria lograrse mediante la optimizacion del uso de
recursos y la busqueda de proveedores mas eficientes o materiales de menor
costo. Ademas de ello, los agricultores deben formar asociatividad o
cooperativas, que facilitara la comercializacién, y también permitira acceder a

financiamiento y a programas de apoyo gubernamentales con mayor facilidad

A pesar de la baja relacion encontrada entre la capacidad de produccién vy el
mercado actual, los productores de chirimoya de la comunidad de Ccollana
deben expandir de manera crucial los canales de comercializacion para
aumentar la demanda. Esto podria incluir el desarrollo de estrategias de
marketing especificas para atraer nuevos mercados locales y la exploracion de
oportunidades de exportacion, apoyandose en certificaciones de calidad que

garanticen la competitividad del producto en mercados internacionales.
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Dado que se encontrd una correlacion significativa entre la productividad y la
rentabilidad de la chirimoya, los productores de chirimoya de la comunidad de
Ccollana deben implementar técnicas agricolas mas eficientes y sostenibles
para aumentar la productividad. Esto puede incluir la capacitacion de los
agricultores en técnicas modernas de cultivo y la introduccion de variedades

de chirimoya mas resistentes y de mayor rendimiento.
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CAPITULO VIII
ANEXQOS
Matriz de consistencia

PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE CHIRIMOYA (Annona cherimola) PARA EL DESARROLLO ECONOMICO
DE LA COMUNIDAD DE CCOLLANA, SISTRITO DE LURICOCHA - HUANTA.

Anexo 1

Matriz de consistencia del proyecto

PROBLEMA

OBJETIVOS

HIPOTESIS

VARIABLES

METODOLOGIA

Interrogante general:

e ;Cudal es la correlacion
entre la produccion y
comercializacion de
chirimoya (Annona
cherimola) para el
desarrollo econémico de
la comunidad de Ccollana,
distrito de Luricocha -
Huanta?

Interrogantes especificas

e  ;Cual es larelacién entre
el costo de produccion y
el precio de venta de la

Obijetivo general:

=  Determinar la correlacion
entre la produccion y
comercializacion de la
chirimoya (Annona
cherimola) para el desarrollo
econdmico de la comunidad
de Ccollana, distrito de
Luricocha - Huanta

Objetivos especificos

e  Determinar la relacion
entre costo de
produccién y el precio
de venta de la

Hipétesis general:

Existe una alta correlacion
entre la produccion y
comercializacion de la
chirimoya (Annona
cherimola) para el desarrollo
econoémico de la comunidad
de Ccollana, distrito de
Luricocha — Huanta.

Hipotesis especificas:

=  Existe una alta relacion entre
costo de produccion y el
precio de venta de la
chirimoya (Annona

Unidad de analisis: Productor del
cultivo de chirimoya (Annona
cherimola en el centro pobalado de
Ccollana del distrito de Luricocha
- Huanta.

Variable 1
= Produccion

Dimensiones:
=  Costo de produccion
=  Capacidad de
produccion
= Productividad

Escala de Rensis Likert:

Tipo de investigacion: Bésica
Disefio: No experimental

Nivel de investigacion: Descriptivo — Correlacional
Vl.

Donde:
= M = Representa la muestra del estudio
= ;= variable de la Produccién
= I/, = variable de la Comercializacion
= r = Correlacion entre las variables 1 y 2
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chirimoya (Annona
cherimola) de la
comunidad de Ccollana,
distrito de Luricocha -
Huanta?

¢Cuél es la relacion entre
capacidad de produccién
el mercado de la
chirimoya (Annona
cherimola) de la
comunidad de Ccollana,
distrito de Luricocha -
Huanta?

¢Cuél es la relacion entre
la productividad y la
rentabilidad de la
chirimoya (Annona
cherimola) de la
comunidad de Ccollana,
distrito de Luricocha -
Huanta?

chirimoya (Annona
cherimola) de la
comunidad de Ccollana,
distrito de Luricocha -
Huanta.

Determinar la relacion
entre capacidad de
produccion y el
mercado de la
chirimoya (Annona
cherimola) de la
comunidad de Ccollana,
distrito de Luricocha -
Huanta.

Determinar la relacion
entre productividad y la
rentabilidad de la
chirimoya (Annona
cherimola) de la
comunidad de Ccollana,
distrito de Luricocha -
Huanta.

cherimola) de la comunidad
de Ccollana, distrito de
Luricocha - Huanta

Existe una baja relacién
entre capacidad de
produccién y el mercado de
la chirimoya (Annona
cherimola) de la comunidad
de Ccollana, distrito de
Luricocha - Huanta

Existe una alta relacion entre
productividad y la
rentabilidad de la chirimoya
(Annona cherimola) de la
comunidad de Ccollana,
distrito de Luricocha -
Huanta.

1) Nunca/ Bajo
2) Aveces/ Medio
3) Siempre / Alto

Variable 2
= Comercializacion

Dimensiones:
e  Precio de Venta
e  Mercado

e Rentabilidad
Escala de Rensis Likert:

1) Nunca/Bajo
2) Aveces/ Medio
3) Siempre / Alto

Poblacién y muestra:
= Pablacion: 40 productores de chirimoya del
distrito de Luricocha - Huanta.
= Muestra: Muestra Censal

Técnica de recoleccion de datos:

= Técnica: Encuesta

= Instrumento: Cuestionario estructurado para
cada variable de investigacion: Produccion y
comercializacion
Coeficiente de relacion, escala de valoracion,
coeficiente de fiabilidad y prueba de
significancia: Se aplica el coeficiente de relacion
Charles Spearman donde:
r=0 no existe relacion
r#0 si existe relacion

La escala de valoracion Rensis Likert de 3
items C/U.

Produccion

1: Nunca 2: A veces ;3: Siempre

1: Bajo; 2: Medio; 3: Alto

Comercializacion
1: Nunca 2: A veces ;3: Siempre
1: Bajo; 2: Medio; 3: Alto

El coeficiente de fiabilidad equivalente de
Cronbach donde:

p> 0.7 — 0.9 aceptable

p< 0.6 — 0.0 rechazado
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UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE HUANTA

Facultad de Ingenieria y Gestion
CARRERA PROFESIONAL DE INGENIERIA DE NEGOCIOS AGRONOMICOS Y
FORESTALES

“Produccion y comercializacion de chirimoya (Annona cherimola) para el
desarrollo econdmico de la comunidad de Ccollana, distrito de Luricocha —
Huanta”.

= A continuacion, se le presentara un cuestionario donde existen interrogantes. Para
ello, después de cada afirmacion se mostraran tres alternativas de respuestas

posibles:
= Variable 1: Produccion
1) Nunca 1) Bajo
2) A veces 2) Medio
3) Siempre 3) Alto

1. ¢Con que frecuencia contrata personal para la produccion de chirimoya al
ano?
1) Bajo (0 — 40 veces)
2) Medio (41— 80 veces)
3) Alto (81 a méas veces)

2. ¢Cuénto gasta en la contrata de personal de trabajo?
1) Bajo (0 —500 soles)
2) Medio (501 — 1000 soles)
3) Alto (601 soles a mas)

3. ¢Cuéanto gasta al afio por la compra de insumos para su produccién de
chirimoya?
1) Bajo (0 — 1000 soles)
2) Medio (1001 — 2000 soles)
3) Alto (2001 soles a mas)

4. ¢Realiza préstamos bancarios para mantener su produccion de
chirimoya?
1) Nunca
2) A veces
3) Siempre

5. ¢Cuanto gasta al afio por contar con agua para el proceso de produccién
de chirimoya?
1) Bajo (0 — 100 soles)
2) Medio (201 — 400 soles)
3) Alto (401 soles a mas)
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11.

12.

13.
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¢En el proceso de produccion de chirimoya emplea agroquimicos para el
control de las plagas y enfermedades?

1) Nunca

2) A veces

3) Siempre

¢Cuentas con capacitacion y asistencia técnica de la DRA para el proceso
de produccion?

1) Nunca

2) A veces

3) Siempre

¢Cuentas con capacitacion y asistencia técnica de la SENASA para el
proceso de produccion?

1) Nunca

2) A veces

3) Siempre

¢Realiza inventario del volumen de produccion por campafa?
1) Nunca
2) A veces
3) Siempre

¢Cuéntas kilos de chirimoya produce por hectarea?
1) Bajo (1 a 3000 Kilos)
2) Medio (3001 a 4000 kilos)
3) Alto (4000 Kilos a mas)

¢Produce chirimoya de buena calidad y variedad?
1) Nunca
2) A veces
3) Siempre

¢ Cuéntas hectareas de plantacion de chirimoya cuenta Ud.?
1) Bajo (1 hectérea)
2) Medio (2 hectéareas)
3) Alto (3 hectéareas a mas)

¢Utiliza un sistema de riego en el proceso de produccion de la chirimoya?
1) Nunca
2) A veces
3) Siempre
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UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE HUANTA

Facultad de Ingenieria y Gestion

CARRERA PROFESIONAL DE INGENIERIA DE NEGOCIOS AGRONOMICOS Y
FORESTALES

“Produccion y comercializacion de chirimoya (Annona cherimola) para el
desarrollo econdmico de la comunidad de Ccollana, distrito de Luricocha —
Huanta”.

= A continuacion, se le presentara un cuestionario donde existen interrogantes. Para
ello, después de cada afirmacion se mostraran tres alternativas de respuestas
posibles:

=  Variable 2: Comercializacion

1) Nunca 1) Bajo
2) A veces 2) Medio
3) Siempre 3) Alto

1. ¢A qué precio vende el kilo de chirimoya en su parcela??
1) Bajo (1 - 2 soles)
2) Medio (3 —4 soles)
3) Alto (5 soles a mas)

2. ¢A qué precio vende el Kilo de chirimoya al mercado de Huanta?
1) Bajo (2 - 3 soles)
2) Medio (4 — 5 soles)
3) Alto (6 soles a més)

3. ¢Aqué precio vende el Kilo de chirimoya al mercado Regional?

1) Bajo (2 - 3 soles)
2) Medio (4 — 5 soles)
3) Alto (6 soles a mas)

4. ¢Realiza la venta de la chirimoya al por mayor (Toneladas)?
1) Nunca
2) A veces
3) Siempre

5. ¢Realiza la venta de la chirimoya al por menor (Kilos)?
1) Nunca
2) A veces
3) Siempre
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¢La produccion de chirimoya vende al mercado de Huanta?
1) Nunca
2) A veces
3) Siempre

¢La produccion de chirimoya vende al mercado de Huamanga?
1) Nunca
2) A veces
3) Siempre

¢La utilidad de la produccion de chirimoya reinvierta en la capacidad
instalada?

1) Nunca

2) A veces

3) Siempre

¢ Es rentable producir chirimoya en la comunidad de Ccollana?
1) Nunca
2) A veces
3) Siempre

¢Cuanto de ingreso obtiene por cosecha de la chirimoya?
1) Bajo (1 - 1500 soles)
2) Medio (1501 — 3000 soles)
3) Alto (3001 soles a més)

¢Cuanto de ganancia obtiene por cosecha de la chirimoya?
1) Bajo (1 - 1000 soles)
2) Medio (1001 — 2000 soles)
3) Alto (2001 soles a mas)

¢Estas satisfecho con los ingresos que obtienes por la produccion de
chirimoya?

1) Nunca

2) A veces

3) Siempre
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I. ASPECTOS DE VALIDACION

Muy »
Iidlendores Ciiterlos deficiente Deficiente Regular Buena | Muy Buena
0-20% 21 - 40% 41-60% | 61-80% | 81-100%
1. Claridad Esta formulado con lenguaje apropiado |4
N Estd expresado en  conductas
2. Objetividad ok vl [
3. Actualidad Ad, do al avance de la ciencia Y
4. Organizacion Existe una organizacién logica A
S Guftisncia Cc:p:p:ende los aspectos de cantidad y 95
ey Adecuado para valorar  los
6. Tntencionalidad | iy rumentos de investigacién 1@
7 Consistencia B_asaflo en aspectos tcdricos y .
cientificos (3
8. Coherencia Entre los indices e indicadores 39
; o La estrategia responde al proposito del
W diagnéstico N
10. Perti i Es util y ad do para la investigacion QO i
PROMEDIO DE VALORACION: I 8 .U
M Mi
OPINION DE APLICABILIDAD: MARCAR | "% | Deficiente | Reguler | Buem =
deficiente Buena
CON UN ASPA (X) '><

1I. DATOS GENERALES

Nombres y Apellidos del experto: chéo\\ ’\_QQ()Q.\Q \)'\\\oc\uqvu O\)'-S(‘)e

Especialidad: __Maceio Tedeacuds de Planas
J 7 (2 ;

DNL: 1496 34 2% NS Celmar: 96 811 350

Firma:
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Anexo 4

Validacion de juicio de experto.

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE
HUANTA

Facultad de Ingenieria y Crestion
CARRERA PROFESIONAL DE INGENIERLA DE NEGOKI0S
AGRONOMICOS ¥ FORESTALES

.

<

INFORME DE OPINION SOBRE VALIDACION DE INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
CIENTIFICA = JUICID DE EXPERTOS

Titule de Ia Investigacion:
PRODUCCION ¥ COMERCLALIZACTON DE CHIRIMOY A (Aamsons cherimofa) PARA EL
IES A RBOLLO ECONOMICO DE LA COMUNIBAD DE COOLLANA, IMSTRITO DE LUBRICOCHA -
HUANTA

CUESTIONARIO ESTRUCTURADD
Yariable I: Produccion v Variable 2: Comercializacidn
TESISTA: Edgar Saul Sdnchez Maontes

L ASPECTOS DE VALIDACION

By
L Dieffcneni Buserm | Muy B
- Crifrries il i 1 Bamn
0 - 2% -4 | 81 - | 6l - B ] OED - D
1. Claridad Esta formubado con benguaje apropiado X
Lo Estd expresado en  conductas X
;. q
I, Odhjetividad abservables
1. Actualidad Adecuado all svance de |a ciencin X
4. Crganizacion Existe una organcmeion kgica X
5 Suficiencia {.n:q.!'npu'undc los mspectos de cantidad X
calidad
&, Intencionalidad ..".dcruadu para \'a!urar bas X
instrumenios de mvestigacién
o . Basade en mpecios  fedncos ¥ X
7. Consistencia )
cientificos
K. Coberencia Entre bos indices ¢ indicadores X
9. Mitalogia L.:|. r.-:lim:cgla respande al propdsito del X
- dingnsistico
10. Pertinencia E= itil y adecuado para |a irvestigacion X
PROMEDIO DE VALDRACION: |
. . " Sy By
OPINION DE APLICABILIDAD: MARCAR N Deficicnte | Bepelar | Bucra i
delicicnic Eucmm
CON UN ASPA (X) X

1L DATOS GENERALES
Nombres ¥ Apellidos del experto: Juan Quispe Rodriguez
Especialidad: Ing. Agronamo
DN 19952097 N Celular: 947494957

Firma:

Fimmado digitalments
por QUISFE
RODEIGUET Juan FAL
HISTAE5ITHE solt
Focha: 20031237
Oik1E:25 -05100

T UMIVERHDALD
E || HACEIHAL
AUTOROME

Bk HUAMNIR

FIRMA DIGITAL
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Anexo 5

Aplicacion de la prueba piloto a los productores de chririmoya de la comunidad de
Collana
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Anexo 6

Encuesta de prueba piloto de la variable 1.
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Anexo 7

Encuesta de prueba piloto de la variable 2.







Anexo 8
Confiabilidad del método Alfa de Cronbach (prueba piloto) de la variable 1:
Produccién
CAPACIDAD DE

COSTO DE PRODUCCION PRODUCCION PRODUCTIVIDAD

PL| P2 | P3| P4 | P5|P6|P7|P8|P9| P10 | P11 P12 P13
El 2 | 1| 2| 2|1 ]1|3]1|2] 2 2 1 3
E2 3 | 22|12 |1|2]2|3]2 3 2 3
E3 2 | 1| 2| 1|2 |1|2]|1|2] 2 2 1 3
E4 2 | 2| 2|1 |2 |1|3]1|2] 2 2 1 3
ES 3 2|32 ]3|2(3|2|3] 3 3 3 3
E6 2 | 1| 2|1 |2 |1|2]1|3] 2 3 2 3
E7 2 | 2| 2| 1|2 ]2|2]1|2]| 2 2 1 3
E8 1|1 |12 |1 |1]2(1]2]1 3 1 3
E9 1|2 | 1|2 |2 |1]|3[1]3]|1 2 1 3
E10 | 2 | 3 | 2 |1 |1 |1|2]|1|2] 2 2 1 3
E11 | 3 | 2 | 3 | 1|3 |2|3|2|3] 3 3 3 3
E12 | 2 | 2 | 2 |1 |1 |1|2]1|2] 1 2 1 3

Resumen de procesamiento de
casos
N %

Casos Valido 12 100,0

Excluido? 0 ,0

Total 12 100,0

a. La eliminacion por lista se basa en todas las

variables del procedimiento.

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de

Cronbach

N de elementos

,884

12
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Despues del andlisis de confiabilidad con el software estadistico SPSS se tuvo como

coeficiente de Alfa de Cronbach de la primera variable que de la produccién se obtuvo

0,884, que indica una confiabilidad buena o alta.
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Anexo 9

Confiabilidad del método Alfa de Cronbach (prueba piloto) de la variable 2:
Comercializacion

PRECIO DE
VENTA MERCADO RENTABILIDAD

P2 P5 | P6 P9 | P10 | P11 | P12

O
=
0
w
-
S
-
~N
-
00

El
E2
E3
E4
E5
E6
E7
E8
E9
E10
E11l
E12

WIN [ WININIWININ (NN WIN
NN ININININININ (NW I W|N
WIN WINTWINININWIW I WwW|N
NN ININININ NN (NN (NN
N IR [N INININININININ P
NN (NN ININININ (NN NN
N IR (NIFRININININ(NININ |-
WININIWIWIWIWIWINIWIN W
WIWWIWIWINIWININIWIN W
WIN (NP ININFEPININIWIN |-
W ININ|IFRLRINIINIFPININIW WIN
WIWIWININIWINIWWIWIWI|N

Resumen de procesamiento de

casos
N %
Casos Valido 12 100,0
Excluido? 0 ,0
Total 12 100,0

a. La eliminacion por lista se basa en todas las

variables del procedimiento.

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de
Cronbach N de elementos

, 750 12

Después del anélisis de confiabilidad con el software estadistico SPSS V24 se tuvo
como coeficiente de Alfa de Cronbach de la segunda variable que es de la

comercializacion se obtuvo 0,750, que indica una confiabilidad buena o alta.
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Anexo 10

Visita a la Comunidad de Ccollana para la aplicacién de la encuesta.

/

Anexo 11

Socializacion con los productores de chirimoya.
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Anexo 12

Aplicacion de la encuesta en la comunidad de Ccollana

Anexo 13

Procesamiento de las encuestas
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Variable 2: COMERCIALIZACION

RENTABILIDAD

P12

P11

P10

P9

P8

MERCADO

P7

P6

P5

P4

PRECIO DE

VENTA

P3

P2

P1

El

E2

E3

E4

ES

E6

E7

E8

E9

E10
Ell
E12
E13
El4
E15
E16
E1l7
E18
E19
E20
E21
E22
E23
E24
E25
E26
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E27
E28
E29
E30
E31
E32
E33
E34
E35
E36
E37
E38
E39
E40
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Anexo 14

Productores Ccollana que emplean agroguimicos en la produccion.

Escala valorativa Frecuencia porcentaje porcentaje acumulado

Nunca 7 17.5% 17.5%
A veces 32 80% 97.5%
Siempre 1 2.5% 100%
Total 40 100%

Nota: Esta tabla en referente del cuestionario de la variable 1 que es la produccién, de
la pregunta 6 ¢En el proceso de produccion de chirimoya emplea agroquimicos para el

control de plagas y enfermedades?

Anexo 15

Productores que es rentable producir chirimoya.

Escala valorativa frecuencia porcentaje porcentaje acumulado

Nunca 9 22.5% 22.5%
A veces 20 50.0% 72.5%
Siempre 11 27.5% 100%
Total 40 100%

Nota: Esta tabla en referente del cuestionario de la variable 2 que es la
comercializacion, de la pregunta 9 ¢Es rentable producir chirimoya en la comunidad

de Ccollana?
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Anexo 16

Productores que reinvierten en la produccion.

Escala valorativa Frecuencia porcentaje porcentaje acumulado

Nunca 2 5% 5%
A veces 22 55% 60%
Siempre 16 40% 100%
Total 40 100%

Nota: Esta tabla en referente del cuestionario de la variable 2 que es la
comercializacion, de la pregunta 8 ;La utilidad de la produccién de chirimoya

reinvierte en la capacidad instalada?



